UDKAST

Forslag
til
Lov om @ndring af lov om salg og markedsfering af lattergas til for-
brugere og lov om markedsfering'

(Skeerpelse af regler om markedsfering af lattergas til beruselse og indfo-
relse af maerkningsordning for retoucherede reklamebilleder samt mulig-
hed for fengselsstraf)

§1
I lov om salg og markedsfering af lattergas til forbrugere, jf. lov nr. 800 af
9. juni 2020, foretages folgende @ndringer:

1. Lovens titel affattes saledes:
»Lov om markedsfering af lattergas til forbrugere (lattergaslo-

ven)«.

2. ¢ I affattes sdledes:
»§ 1. Loven finder anvendelse pa markedsfering af lattergas til forbru-

gere.«

3.1 2 indsattes som nr. 3-5:
»3) Cracker: Aggregat som anvendes til at abne lattergaspatroner, si gas-

sen kan udtemmes.

! Loven har som udkast varet notificeret i overensstemmelse med Europa-Parlamentets og
Radets direktiv 2015/1535/EU om en informationsprocedure med hensyn til tekniske for-
skrifter samt forskrifter for informationssamfundets tjenester (kodifikation).
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4) Onlinegraenseflade: Enhver form for software, herunder et websted,
dele af et websted eller en applikation, hvor der markedsferes, salges
eller formidles salg af lattergas.

5) Kommunikationsplatform: Online platform som med henblik pa op-
ndelse af fortjeneste tilbyder den besggende at oprette en profil og udfor-
ske andre profiler, og hvis primare funktion bestér 1 at give brugerne af
platformen mulighed for at tilslutte sig, dele meddelelser eller preesenta-
tioner med indhold i tegn, ord, pé skrift, lyd, billeder eller video.«

4. Overskriften til kapitel 2 affattes sdledes:

»Kapitel 2
Markedsforing af lattergas til forbrugere«

5. § 3 affattes saledes:

»§ 3. Det er forbudt at markedsfere mere end 17 gram lattergas pr. dag
til en forbruger eller en person, der fremstar som en forbruger, jf. dog stk. 2
og 3.

Stk. 2. Lattergas ma ikke markedsfores 1 Danmark til forbrugere eller per-
soner, der fremstir som forbrugere, under 18 ar.

Stk. 3. Lattergas md ikke markedsfores til beruselsesformdl uanset
mangde.«
6. Efter § 4 indsettes:

»§ 4 a. Lattergas ma ikke besiddes pa offentligt tilgeengelige steder, ud-
dannelsessteder, ungdomsklubber, fritidsordninger og lign., medmindre det
sker som led i erhvervsudevelse eller har et andet anerkendelsesvaerdigt for-
mal.«

7. § 5 affattes saledes:

»Det er forbudt at markedsfere lattergas til forbrugere fra udsalgssteder,
hvor der markedsferes alkohol, crackers, tobaksvarer, tobakssurrogater, ur-
tebaserede rygeprodukter eller elektroniske cigaretter og genopfyldningsbe-
holdere med og uden nikotin.«

8. Efter § 5 indsettes:

»§ 5 a. Ved handel med lattergas over mengdebegransningen 1 § 3, stk.
1, skal forhandleren forud for betalingstransaktionen kontrollere, at keberen
er en erhvervsdrivende med gyldigt CVR-nummer.
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Stk. 2. Forhandleren skal have en relevant procedure for kontrollen i stk.
1. Kontrollen skal dokumenteres, og dokumentation for den udferte kontrol

skal opbevares 1 2 ar.«

9. § 6 affattes saledes:

»§ 6. Forhandlere af lattergas skal kontrollere, at forbrugeren er fyldt 18
ar, inden salget gennemfores.

Stk. 2. Ved forbrugerrettet internethandel skal forhandlere af lattergas
drive et alderskontrolsystem, som effektivt sikrer, at forbrugeren er fyldt 18
ar.

Stk. 3. Erhvervsministeren kan fastsatte nermere regler om alderskon-
trollen naevnt i stk. 1 og 2, herunder om de naermere krav til selve kontrollen,
om et alderskontrolsystem, og om forhandleres pligt til at give kontrolmyn-
digheden oplysninger om systemets indhold og anvendelse.«

10. I § 7 udgar »salg og«.

11. I § 8 indsattes som stk. 3.
»Stk. 3. Har kontrollen nedvendiggjort en betaling, kan kontrolmyndig-
heden kraeve udgiften refunderet fra forhandleren. Refusionen omfatter en-

hver omkostning forbundet med keb af lattergassen.«

12. Efter § 10 indseettes:

»§ 10 a. Kontrolmyndigheden kan pdbyde en kommunikationsplatform
eller onlinegraenseflade at a&ndre eller fjerne indhold eller blokere bruger-
profiler, der anvendes til at anprise eller markedsfere lattergas til forbru-

gere.«

13. Efter § 11 indsettes for kapitel 4:
»Kapitel 3 a

Digital kommunikation

§ 11 a. Skriftlig kommunikation til Sikkerhedsstyrelsen skal forega digitalt.
Stk. 2. Sikkerhedsstyrelsen kan dispensere fra kravet i stk. 1, ndr sarlige
hensyn taler herfor.

Kapitel 3 b
Klage
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§ 11 b. Kontrolmyndighedens afgerelser truffet efter denne lov eller regler
fastsat i medfer heraf kan ikke indbringes for anden administrativ myndig-
hed, jf. dog stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren kan fastsette regler om klageadgang vedro-
rende afgorelser, der er truffet pa baggrund af regler udstedt 1 medfer af §
11, stk. 1 og 2.«

14. § 12, stk. 1, affattes saledes:
»§ 12. Medmindre strengere straf er forskyldt efter anden lovgivning,
straffes med bade den, der

1) markedsforer eller indferer lattergas 1 strid med §§ 3-5,

2) besidder lattergas pa de i § 4 a angivne steder, hvis besiddelsen
ikke sker som led i erhvervsudgvelse,

3) ikke opfylder betingelserne i § 5 a eller § 6, stk. 2,

4) ikke kontrollerer, at forbrugeren er fyldt 18 ar, jf. § 6, stk. 1,

5) undlader at give kontrolmyndigheden oplysninger, som kontrol-
myndigheden efter § 9 kan kraeve udleveret, eller afgiver urigtige
oplysninger 1 forbindelse med sagsbehandlingen,

6) undlader at give kontrolmyndigheden adgang til erhvervsmaessige
lokaliteter eller transportmidler i strid med § 10, stk. 1, eller

7) overtreder eller undlader af efterkomme et pabud fra kontrolmyn-
digheden meddelt i henhold til § 10 a.«

15.1§ 12, stk. 2, 1. pkt., indsattes efter »stk. 1« », nr. 1-3,«.

16. 1§ 12, stk. 2, nr. 5, @ndres »den erhvervsdrivende« til: »den, der mar-
kedsforer,«.

17. § 13, stk. 2, ophzves.

§2
I'lov nr. 426 af 3. maj 2017 om markedsfering, som andret bl.a. ved § 20 1
lov nr. 309 af 25. april 2018, lov nr. 1309 af 6. december 2019, § 2 i lov nr.
801 af 9. juni 2020, og senest ved lov nr. 2192 af 30. november 2021 om
markedsforing foretages folgende @ndringer:

1. Efter § 11 b indsettes for overskriften for § 12:

»Meerkning af retoucherede reklamebilleder
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§ 11 c. En erhvervsdrivende, der i sin handelspraksis anvender retoucherede
reklamebilleder, hvor kroppens facon, sterrelse eller hud er @ndret, skal
merke billederne, jf. stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren fastsatter narmere regler om, hvordan reklame-
billeder skal markes, herunder eventuelle undtagelser til mearkningsplig-
ten. «

2. 1§ 37, stk. 3, indsaettes efter »§ 11 b, stk. 1,«: »§ 11 ¢, stk. 1,«.

3. 1§ 37 indsattes efter stk. 3 som nyt stykke:

»Stk. 4. Ved overtraedelse af § 5, stk. 1, og § 6, stk. 1, kan straffen under
skaerpende omstendigheder stige til fengsel indtil 4 maneder medmindre
hojere straf er forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden lovgivning. Det
anses som skarpende omstendigheder, nar

1) der er tale om gentagelsestilfelde, hvor virksomheden tidligere har be-
gdet en lignende overtradelse,

2) overtraeedelsen er begéet som led i en systematisk overtraedelse af reglerne
med ekonomisk vinding for gje eller

3) overtreedelsen er begéet ved aggressiv handelspraksis, jf. § 7.«

Stk. 4-10 bliver herefter stk. 5-11.

§3

Stk. 1. § 1 traeder 1 kraft den 15. november 2022, jf. dog stk. 2.
Stk. 2. § 1, nr. 8 0og 9, traeder 1 kraft den 1. juli 2023.
Stk. 3. § 2 traeder 1 kraft den 1. juli 2023.

Bemcerkninger til lovforslaget

Almindelige bemcerkninger
Indholdsfortegnelse

1. Indledning

2. Lovforslagets baggrund

3. Lovforslagets hovedpunkter

3.1. Sikkerhedsstyrelsens kontrol under brug af skjult identitet
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3.1.1. Gzldende ret

3.1.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foreslaede ordning
3.2. CVR-kontrol

3.2.1. Gzldende ret

3.2.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foreslaede ordning
3.3. Salg til beruselsesformal

3.3.1. Gzldende ret

3.3.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foreslaede ordning
3.4. Sociale medier

3.4.1. Geldende ret

3.4.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foreslaede ordning
3.5. Sanktioner over for forbrugere

3.5.1. Gzldende ret

3.5.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ordning
3.6. Krav om markning af retoucherede reklamebilleder

3.6.1. Gzldende ret

3.6.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ordning
3.7. Forhgjet strafferamme

3.7.1. Geldende ret

3.7.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ordning
4. Konsekvenser for opfyldelsen af FN’s verdensmal

5. @konomiske konsekvenser og implementeringskonsekvenser for det of-
fentlige

6. Okonomiske og administrative konsekvenser for erhvervslivet m.v.
7. Administrative konsekvenser for borgerne

8. Klimamessige konsekvenser

9. Milje- og naturmassige konsekvenser

10. Forholdet til EU-retten

11. Horte myndigheder og organisationer m.v.

12. Sammenfattende skema

1. Indledning

Regeringen (Socialdemokratiet), Venstre, Dansk Folkeparti, Radikale Ven-
stre, Socialistisk Folkeparti, Enhedslisten, Det Konservative Folkeparti og
Alternativet indgik den 21. januar 2020 den forste politiske aftale om ind-
greb mod misbrug af lattergas. Aftaleparterne bag aftalen indgik den 20.
januar 2022 en ny aftale, hvor der iverksattes yderligere tiltag for at sette
ind over for de udfordringer, som brugen af lattergas til beruselsesformal
fortsat medferer 1 samfundet.
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Lovforslaget skal sdledes folge op pa denne nye aftale, som er indgaet pa
baggrund af erfaringerne med den galdende lov nr. 800 af 9. juni 2020 om
salg og markedsforing af lattergas til forbrugere (lattergasloven). Den forste
aftale om lattergas af 21. januar 2020 blev indgaet med henblik pa at demme
op for misbrug af lattergas til beruselse, da misbrug er farligt og i verste
fald kan medfere kvalning. Salget af lattergas til beruselsesformal skulle
stoppes, og derfor blev en rakke tiltag iveerksat med lattergasloven, herun-
der et forbud mod at selge lattergas til unge under 18 &r, fastsettelse af en
mangdebegransning, sé der ikke ma selges mere end to smé lattergaspa-
troner til en forbruger pr. dag, samt en begrensning af udsalgssteder, sa lat-
tergas ikke mé se&lges til forbrugere, hvis der samtidig forhandles alkohol,
tobak eller e-cigaretter m.v.

Siden lattergasloven tradte i kraft den 10. juni 2020 har lattergasmarkedet
dog @ndret sig markant. De primere salgskanaler har flyttet sig fra fysiske
butikker og webshops til nu at forega pé sociale medier og fra forbruger til
forbruger. Det er derfor nedvendigt at tilpasse reglerne i overensstemmelse
hermed.

Lovforslaget indeholder endvidere forslag til @ndringer af markedsforings-
loven. Dels foreslas indfert en obligatorisk markningspligt for erhvervsdri-
vende, der anvender retoucherede reklamebilleder 1 deres handelspraksis,
der @ndrer kroppens facon, sterrelse eller hud, dels foreslas indfert mulig-
hed for at sanktionere gentagne og systematiske overtredelser af markeds-
foringslovens vildledningsforbud med fengselsstraf. Det folger af markeds-
foringslovens §§ 5 og 6, at en erhvervsdrivendes handelspraksis ikke ma
indeholde urigtige oplysninger eller i kraft af sin fremstillingsform eller péd
anden made vildlede eller kunne forventes at vildlede gennemsnitsforbru-
geren, uanset om oplysningerne er faktuelt korrekte. Det folger videre, at
erhvervsdrivendes handelspraksis ikke ma vildlede ved at udelade eller
skjule veesentlige oplysninger eller praesentere vaesentlige oplysninger pa en
uklar, uforstéelig, dobbelttydig eller uhensigtsmassig made.

2. Lovforslagets baggrund

Pé baggrund af Sikkerhedsstyrelsens tilsyn siden lattergaslovens ikrafttrae-
den den 10. juni 2020 er det Erhvervsministeriets overordnede vurdering, at
det dbenlyse salg af lattergas, som kunne observeres i fysiske butikker for
lattergaslovens ikrafttraeden, 1 overvejende grad er stoppet. Den samme ten-
dens gor sig geldende for sa vidt angér online salg af lattergas, hvor Sikker-
hedsstyrelsen 1 dag konstaterer ulovligt salg af lattergas pa ganske fa danske
hjemmesider. Det er pa den baggrund Erhvervsministeriets vurdering, at den
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umiddelbare tilgeengelighed for bade unge og voksne af lattergas er blevet
vaesentligt mindre. Alt andet lige er det svaerere for den enkelte forbruger at
anskaffe sig lattergaspatroner til beruselsesformal gennem de salgskanaler,

som var fremherskende pa tidspunktet for den galdende lovs vedtagelse.

Pé baggrund af Sikkerhedsstyrelsens tilsyn er det dog samtidig Erhvervsmi-
nisteriets opfattelse, at en del af salget af lattergaspatroner til beruselsesfor-
mal nu foregar via andre kanaler, herunder sociale medier (som Snapchat)
og udenlandske hjemmesider m.v., og at der derfor ma forventes at vere et
vist illegalt marked for salg af lattergaspatroner til private forbrugere i Dan-
mark.

Det fremgar af den forste politiske aftale af 21. januar 2020 om indgreb mod
misbrug af lattergas, at effekten af reglerne og den igangsatte forbyggende
indsats skal evalueres senest et ar efter lovens ikrafttreedelse med henblik pa
en vurdering af, om der skal foretages yderligere restriktioner for salget af
lattergas til forbrugere. Sikkerhedsstyrelsen har derfor foretaget en evalue-
ring af lattergasloven 1 2021. Evalueringen afdakker serligt udfordringerne,

der redegores nermere for herunder.

For det forste vurderes det at veere meget vanskeligt med det nuvarende
lovgrundlag at feelde dom 1 sager, hvor Sikkerhedsstyrelsen som led i sty-
relsens kontrol har handlet under skjult identitet, da der alene er tale om
putative forseg i disse situationer.

For det andet identificerer evalueringen, at private forbrugere kan anskaffe
sig lattergas til beruselse ved at snyde med CVR-numre. Derfor ber kontrol-
len pé omrédet styrkes ved at stille krav til lattergasselgende virksomheder
om, at virksomhederne skal kontrollere CVR-numre pa de kunder, der keber
lattergas. I den forbindelse er det dog afgerende at sikre, at det erhvervsret-
tede og legale salg af lattergaspatroner fortsat pavirkes i det mindste mulige

omfang.

For det tredje afdekker evalueringen en problematik omkring sékaldte gi-
gantpatroner, der typisk indeholder op til 1300 gram lattergas. Disse patro-
ner er som folge af deres store indhold af lattergas forbudt at salge til for-
brugere, eftersom der alene ma salges 17 gram lattergas til hver enkelt for-
bruger pr. dag, hvilket svarer til to sma lattergaspatroner indeholdende ca.
7-8,5 gram lattergas. Alligevel kan gigantpatronerne observeres henkastet 1
det fri, og 1 enkelte tilfeelde er der af Sikkerhedsstyrelsen konstateret salg til
forbrugere, hvilket indikerer, at ogsé gigantpatroner misbruges til beruselse.

8
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P& baggrund af Erhvervsministeriets evaluering af den geldende lattergas-
lov har aftaleparterne bag den forste politiske aftale om lattergas indgdet en
ny aftale den 22. januar 2022, hvor der ivaerksattes konkrete tiltag vedro-
rende de iagttagede udfordringer med henholdsvis oget salg af lattergas pa
sociale medier, manglende mulighed for at idemme straf efter anonym myn-
dighedskontrol, snyd med brug af CVR-numre og besiddelse og salg af lat-
tergas til beruselsesformal. Det er séledes disse tiltag, som lovforslaget fol-

ger op pa.
3. Lovforslagets hovedpunkter

3.1. Sikkerhedsstyrelsens kontrol under brug af skjult identitet

3.1.1. Geldende ret

Lattergaslovens § 8, stk. 1, fastsatter, at Sikkerhedsstyrelsen ferer kontrol
med, at regler 1 lattergasloven og regler fastsat i medfer af lattergasloven,
overholdes. Det fremgér af lovens § 8, stk. 2, at kontrollen skal udeves pa
en sddan méade, at der gribes ind med de midler og den hurtighed, som risi-
koens alvor kraever, herunder ved brug af en skjult identitet. Loven giver
saledes Sikkerhedsstyrelsen hjemmel til at foretage keb under skjult identi-
tet. Denne hjemmel er nedvendig for, at der kan gennemferes en effektiv
kontrol af salg af lattergas til forbrugere bade i fysiske butikker og online.

Statsadvokaten i Viborg (herefter Statsadvokaten) afgjorde i en konkret sag,
hvor Sikkerhedsstyrelsen under skjult identitet kebte et antal lattergaspatro-
ner over den tilladte maengde pa en webshop og efterfolgende politianmeldte
forhandleren, at denne type sager ikke kan fores til dom.

Baggrunden for Statsadvokaten afgerelse er, at der ikke er foretaget et salg
til en forbruger. Det skyldes, at en forbruger efter lovens § 2, nr. 2, er defi-
neret som en fysisk eller juridisk person, der hovedsageligt handler uden for
sit erhverv. Da Sikkerhedsstyrelsens keb under skjult identitet blev foretaget
pa vegne af en kontrolmyndighed, er der séledes ikke tale om en forbruger,
der har handlet uden for sit erhverv. Det betyder, at der 1 retlig forstand ikke
er tale om en fuldbyrdet forbrydelse, men om et sdkaldt putativt forseg pa
salg til en person, som forhandleren troede var forbruger. Rigsadvokaten
naede frem til samme konklusion i den efterfelgende klagesag.

Statsadvokaten vurderer, at der ikke er tale om en fuldbyrdet forbrydelse,
idet Sikkerhedsstyrelsens kontrol med salg af lattergas over mangdebe-
greensningen bade online og 1 fysiske butikker fores under skjult identitet,
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og der er derfor alene tale om forseg pa overtreedelse af den eksisterende
bestemmelse om salg til forbrugere, idet ansatte i Sikkerhedsstyrelsen ikke
er omfattet af definitionen af forbrugere. Det folger af straffelovens § 21,
stk. 3, at forseg kun straffes, nar der for lovovertredelsen kan idemmes en
straf, der overstiger feengsel 1 4 méneder, for sé vidt ikke andet er bestemt.
Da strafferammen i medfor af lattergaslovens § 12, stk. 1, alene er bede, kan
der ikke straffes for forseg, herunder putativt forseg. Sager om Sikkerheds-
styrelsens kontrol under skjult identitet med salg af lattergas over mangde-
begransningen til forbrugere er derfor blevet henlagt hos politiet og ankla-
gemyndigheden. P& baggrund af henleeggelsen af sager hos politi og ankla-
gemyndigheder har Sikkerhedsstyrelsen ikke foretaget anmeldelser af yder-

ligere sager.

Retstilstanden er sdledes, at kontrolkeb udfert under Sikkerhedsstyrelsens
brug af skjult identitet 1 dag ikke kan fore til domfaldelse.

3.1.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning

En klar forudsetning i de gaeldende regler og den politiske aftale fra 2020,
som de er baseret p4, er, at reglerne skal handhaves og fore til straf for dem,

som ikke overholder reglerne.

Det vil kreeve en lovaendring, hvis der skal kunne ske domfaldelse i sager,
hvor der fores kontrol under brug af skjult identitet, og hvor der konstateres
forsegg pa ulovligt salg af lattergas.

Erhvervsministeriet vurderer, at de nuvarende regler 1 sig selv ikke vil
kunne give den enskede adferdsaendring omkring markedsforing af latter-
gas, hvis der ikke er mulighed for at straffe forhandlere for at selge lattergas
ud over den tilladte mangde. Derfor ber reglerne @ndres, sa der ogsd kan
straffes 1 de tilfelde, hvor lattergas over mengdebegransningen markeds-
fores til personer, der fremstar som forbrugere. Derved kan der opnas dom-
feeldelse 1 de situationer, hvor ansatte 1 Sikkerhedsstyrelsen 1 forbindelse
med kontrol under brug af skjult identitet kan konstatere, at lattergas over
mangdebegransningen er tilgengeligt for dem, selvom de fremstar som
forbrugere. salges.

Udfordringerne med Sikkerhedsstyrelens brug af skjult identitet ved ude-
velsen af kontrol efter de geldende regler vedrerer to primare problemstil-
linger. Den ene er situationen omkring selve salget. Nér Sikkerhedsstyrelsen
udferer kontrol og keber lattergas under skjult identitet, kan det, athengigt
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af omstendighederne, vere 1 strid med provokationsforbuddet, hvorefter der
ikke mé opfordres til en forbrydelse. Det bemerkes, at lovendringen ikke
@ndrer pa, at Sikkerhedsstyrelsens kontrol under brug af skjult identitet al-
drig mé anspore til ulovlige handlinger 1 strid med provokationsforbuddet.
Den anden problemstilling omhandler det faktum, at Sikkerhedsstyrelsen
ikke er en forbruger, men en myndighed, og derfor kan gerningsindholdet i
bestemmelsen ikke fuldbyrdes.

Erhvervsministeriet laegger med lovforslaget op til en @ndring af den gal-
dende § 3 i lattergasloven om forbud mod salg af mere end 17 gram lattergas
til hver enkelt forbruger pr. dag. Det foreslds for det forste at @ndre formu-
leringen, sdledes at bestemmelsen kriminaliserer markedsfering af lattergas-
sen til forbrugere eller personer, der fremstir som forbrugere. Dermed er-
stattes “salge” med “markedsfere”. Ved "markedsfere” forstés alle hand-
linger, der geor lattergas tilgeengeligt pa markedet, herunder ved at sette til
salg eller stille lattergas til rddighed for forbrugeren mod eller uden betaling.
Det bemarkes dog, at markedsforingsbegrebet ikke handler om annoncering
eller reklamer. Betydningen af ordet skal forstds i overensstemmelse med
lovgivningen om eksempelvis tobak og elektroniske cigaretter i betydningen
at bringe et produkt pd markedet, satte det til salg eller pa anden méde gore
det tilgeengeligt for forbrugerne. Hensigten med @&ndringen er, at flytte ger-
ningstidspunktet til det tidspunkt, hvor lattergassen markedsferes over for
forbrugerne i den forstand, at lattergassen f.eks. lagges op pa en hjemme-
side eller p4 anden méade bliver gjort tilgeengelig for salg.

For det andet foreslas det at tilfoje, at forbuddet ogsa omfatter personer, der
fremstar som forbrugere. P4 den made inkluderes den situation, hvor Sik-
kerhedsstyrelsens medarbejder handler under brug af skjult identitet 1 for-
bindelse med kontrollen og dermed fremstar som en forbruger, hvorved spe-
cifikke salg afdekket ved Sikkerhedsstyrelsens kontrolkeb foretaget under
skjult identitet, kan straffes.

Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 5, og bemarkningerne hertil.

3.2. CVR-kontrol
3.2.1. Galdende ret

Der stilles 1 dag ikke krav til, at forhandlere af lattergas skal kontrollere gyl-
digheden af CVR-numre, som kebende virksomheder oplyser i forbindelse
med en betalingstransaktion, nar der handles med lattergas.
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Det folger dog af lattergaslovens § 3, stk. 1, at det er forbudt at selge mere
end 17 gram lattergas til hver enkelt forbruger pr. dag. En forbruger define-
res 1 henhold til lovens § 2 som en fysisk eller juridisk person, der hovedsa-
geligt handler uden for sit erhverv.

Bestemmelsen 1 § 3, stk. 1, er dermed ikke til hinder for, at der kan selges
mere end 17 gram lattergas, hvis der er tale om et salg til en virksomhed
eller en person, som handler pa vegne af en virksomhed. Med andre ord
forhindrer lattergasloven ikke, at der kan handles lattergas mellem erhvervs-
drivende uden nogen form for mangdebegraensning.

En made at vurdere, om en kunde er en virksomhed, er ved at bede om et
CVR-nummer i forbindelse med et salg at lattergas. I praksis har bestem-
melsen derfor haft den virkning, at forhandlere af lattergas i stort omfang
har stillet krav om angivelse af et CVR-nummer, hvis en kunde ensker at

keobe mere end 17 gram lattergas.

Lattergasloven forpligter imidlertid ikke de salgende virksomheder til at
kontrollere indtastede CVR-numre, eller om kebere handler uden for deres
erhverv. Idet der dermed ikke stilles krav til, at forhandlere af lattergas skal
kontrollere gyldigheden af CVR-numre, har Sikkerhedsstyrelsen derfor ikke
efter de geeldende regler mulighed for at kontrollere, om s@lgende virksom-
heder kontrollerer CVR-numre med henblik pa at sikre, at der alene salges
lattergas til andre virksomheder.

3.2.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foreslaede ord-
ning

CVR er statens stamregister med oplysninger om alle danske virksomheder.
En kebers angivelse af et gyldigt CVR-nummer kan derfor bekrafte identi-
teten af den virksomhed, som egnsker at kebe lattergas, idet CVR-nummeret
entydigt identificerer den juridiske enhed, som er tildelt det pageldende
CVR-nummer. Et CVR-nummer kan dermed bruges af en virksomhed til at
dokumentere, at der rent faktisk er tale om en virksomhed og ikke en for-
bruger, og at virksomheden ikke er ophert.

Pé baggrund af de geldende regler kan virksomheder frit seelge lattergas til
andre virksomheder uden nogen form for mengdebegransning. Lattergas er
anerkendt som et fodevaretils@tningsstof, der er inkluderet pd EU-listen
over godkendte fodevaretilsetningsstoffer i overensstemmelse med forord-
ning (EF) nr. 1333/2008 om fodevaretils@tningsstoffer. Lattergas kan lige-
ledes anvendes som drivmiddel i industrielle processer. Erhvervsministeriet
finder det derfor afgerende, at handel med lattergas mellem virksomheder
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fortsat kan ske uden begransning, og at der 1 den forbindelse ikke péalegges
virksomhederne unedvendige byrder.

Sikkerhedsstyrelsen har i forbindelse med kontrol efter lattergasloven ek-
sempler pa, at forbrugere har indtastet fiktive CVR-numre med henblik pa
at fremsta som virksomheder. Et fiktivt CVR-nummer kan i den forbindelse
vaere, hvor en forbruger f.eks. anvender CVR-nummeret, der tilhgrer en til-
feeldig virksomhed, som ingen relation har til kebet. Det kan ogsé vaere, hvor
en forbruger indtaste otte vilkarlige cifre for at fremsta som en virksomhed,
der ikke nedvendigvis eksisterer. P4 den made har det vist sig muligt for
nogle forbrugere at omgé de foranstaltninger, som mange virksomheder har
opstillet for at sikre, at der ikke salges storre mangder lattergas end tilladt
til forbrugere.

Erhvervsministeriet finder det af afgerende betydning, at der fortsat sattes
ind over for salget af lattergas til beruselsesformél, serligt over for unge.
Aftalekredsen bag den forste aftale om indgreb mod misbrug af lattergas har
i den nye aftale af 20. januar 2022 om opfelgning pa evalueringen af latter-
gasloven besluttet, at forhandlere af lattergas i forbindelse med betalings-
transaktioner forpligtes til at kontrollere, at der handles med virksomheder.
Kontrollen skal ske ved et eftersyn af, om der er opgivet et gyldigt CVR-
nummer i forbindelse med betalingstransaktionen.

I forleengelse heraf er det Erhvervsministeriets vurdering, at forhandlere af
lattergas skal forpligtes til at have en procedure for kontrollen af CVR-num-
mer. Proceduren kan vere forskellig fra forhandler til forhandler, og det af-
garende for proceduren vurderes at vere, at kontrollen udferes korrekt af
den enkelte forhandler. Herved forstas, at den pagaldende forhandler skal
kunne udfere kontrollen pa en méde, hvor det er muligt at konstatere, at den
pagaeldende virksomhed, som er onsker at kebe lattergas, er identisk med
den virksomhed, hvis CVR-nummer oplyses. Det vil athenge af de konkrete
omstendigheder for den enkelte forhandler, hvad der vurderes at vare en
relevant procedure, og dermed vil der 1 vidt omfang vare metodefrihed for
forhandlerne.

Det foreslds endvidere, at kontrollen skal dokumenteres, og at dokumenta-
tionen skal opbevares i 2 dr. P4 den made sikres det, at Sikkerhedsstyrelsen
1 forbindelse med kontrollen pa omradet kan anmode forhandlere om doku-
mentation for, at kontrollen med CVR-numre er udfert, nar der salges lat-
tergas til virksomheder.
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Erhvervsministeriet vurderer, at den foresldede ordning vil sikre, at forhand-
lere af lattergas fortsat kan salge lattergas til virksomheder uden begrans-
ning. Samtidig vil ordningen forhindre, at forbrugere kan angive fiktive
CVR-numre, og dermed udgive sig for at veere virksomheder uden at vare
det, med henblik pa at kebe storre mengder lattergas end tilladt.

3.3. Salg til beruselsesformél og besiddelse
3.3.1. Gzldende ret

Det folger af lattergaslovens § 3, at det er forbudt at seelge mere end 17 gram
lattergas til hver enkelt forbruger pr. dag, og at lattergas ikke ma salges til
forbrugere under 18 ar. Derudover folger det af lattergaslovens § 4, at for-
brugere ikke mé indfere mere end 17 gram lattergas til Danmark pr. dag, og
at forbrugere under 18 ar ikke mé indfere lattergas til Danmark, uanset
mangde. Det folger endvidere af lattergaslovens § 5, at det er forbudt at
selge lattergas til forbrugere fra udsalgssteder, hvor der salges alkohol, to-
baksvarer, tobakssurrogater, urtebaserede rygeprodukter eller elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere med og uden nikotin.

De navnte bestemmelser i lattergasloven blev 1 2020 fastsat for at sikre, at
lattergas ikke s&lges til beruselsesformil. Som det fremgér af bemerknin-
gerne til lattergasloven, jf. Folketingstidende 2019-2020, tilleg A, L 179
som fremsat, side 51, var det Sikkerhedsstyrelsens vurdering, at det er van-
skeligt at bevise, hvornér salg af lattergaspatroner sker til beruselsesformal.
Det fremgar desuden, at regeringen pa den baggrund ensker at tage yderli-
gere skridt for at komme salg af lattergaspatroner til beruselsesformal til
livs. Der henvises endvidere til de specielle bemarkninger til lattergaslo-
vens §§ 9-11, Folketingstidende 2019-2020, tilleg A, L 179 som fremsat,
side 51-56, der efter en deling af lovforslaget er vedtaget som §§ 3-5.

Bestemmelserne i lattergaslovens §§ 3-5 blev saledes fastsat pa baggrund af
et overordnet onske om at erstatte den generelle bestemmelse om produkt-
sikkerhed 1 § 4, stk. 1, i lov om produktsikkerhed, jf. lovbekendtgerelse nr.
3 af 1. januar 2019, med bestemmelser, som alene vedrorer salget og dermed
anvendelsen af lattergas. Lattergasloven indeholder imidlertid ikke nogen
specifik bestemmelse om, at salg af lattergas til beruselsesformaél er forbudt.

Lattergasloven indeholder heller ikke bestemmelser om besiddelse af latter-
gas. Efter lattergasloven er der sdledes ingen begrensning for mengden af
lattergas, som en person ma besidde, herunder pa offentligt tilgaengelige ste-
der. Der findes dog begransninger 1 andre regelsat f.eks. reglerne om trans-
port af farligt gods, da lattergaspatroner betragtes som trykflasker.
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3.3.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning

Med lattergasloven blev der fastsat en tilladt mangde pa 17 gram, som lov-
ligt kan saelges til hver enkelt forbruger pr. dag. P4 trods heraf viser Sikker-
hedsstyrelsens kontrol pa omradet, at der i flere tilfeelde er solgt sterre
mengder fra f.eks. kiosker. Derudover har Sikkerhedsstyrelsen i forbin-
delse med kontrol og pa baggrund af henvendelse fra borgere konstateret, at
sma og store lattergas patroner ofte ligger henkastet pa offentligt tilgaenge-
lige steder og i naturen, hvilket indikerer salg til forbrugere.

Som folge heraf har Sikkerhedsstyrelsen en formodning om, at dele af salget
af lattergas fortsat sker med henblik pa beruselsesformél. Almindelige og
anerkendelsesvaerdige formal med lattergas for forbrugere vil sdledes typisk
vare, at lattergassen anvendes som drivmiddel til f.eks. fladeskumssifoner

eller som fodevaretils@tningsstof 1 mad- og drikkevarer.

Lattergasloven har ud fra et sundhedsmeessigt synspunkt haft den positive
effekt, at det er blevet svaerere for forbrugere at anskaffe lattergas til beru-
selsesformél. Erhvervsministeriet vurderer dog, at de geldende regler i lat-
tergasloven ikke er fuldt ud tilstreekkelige til at bringe salget af lattergas til

beruselsesformél helt til opher.

Regeringen ensker dermed at praecisere lovgivningen om lattergas, sa reg-
lerne er klare og specifikke omkring salget af lattergas til forbrugere. Der
ber endvidere fastsattes regler, som ikke skaber unedig tvivl om, hvorvidt
salg af lattergas til beruselsesformal er lovligt eller ej. Som led i de opfel-
gende tiltag, der er besluttet af aftalekredsen bag lattergasaftalen, foreslas
det derfor, at salg af lattergas til beruselse forbydes uanset den solgte
mangde. Hvorvidt der er tale om salg til beruselsesformal vil athenge af de
narmere omstendigheder omkring salget, herunder hvor og hvordan latter-
gassen s&lges. Indikatorerne for salg til beruselsesformal fremgar af de spe-
cielle bemarkninger til § 1, nr. 5.

For sa vidt angér besiddelse af lattergas er der ikke 1 lattergasloven nogen
ovre grense for mangden af lattergas, som personer lovligt ma besidde. Det
galder uanset, om der er tale om forbrugere eller personer, som udever er-
hvervsmassig virksomhed. Sikkerhedsstyrelsen har i1 forbindelse med kon-
trollen 1 henhold til lattergasloven og pa baggrund af oplysninger fra politiet
konstateret tilfzelde af, at personer fardes pd offentligt tilgeengelige steder
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med storre mangder lattergas, f.eks. i en bil eller i nattelivet. Ifelge Sikker-
hedsstyrelsen er dette et vaesentligt problem, hvis salget af lattergas til beru-
selsesformaél skal bringes til opher. Der er séledes en formodning for, at per-
soner, som ferdes pd offentlige tilgeengelige steder og med storre mangder
lattergas, ensker at anvende lattergas til beruselsesformal eller markedsfore
lattergassen til forbrugere, henset til de almindelige og anerkendelsesvaer-
dige formaél, lattergas kan anvendes til. Et anerkendelsesverdigt formal kan
f.eks. veere at bruge lattergassen som drivmiddel i en sifon til fremstilling af
bl.a. fladeskum eller anden skum.

Erhvervsministeriet vurderer derfor, at det er hensigtsmessigt at fastsatte
regler om besiddelse af lattergas pa offentligt tilgeengelige steder m.v. Som
et andet led 1 de opfelgende tiltag, der er besluttet af aftalekredsen bag lat-
tergasaftalen, foreslés det, at besiddelse af lattergas uden anerkendelsesvaer-
digt formal forbydes. Forslaget indebzarer, at det bliver forbudt for personer
at besidde lattergas pé offentligt tilgeengelige steder, medmindre besiddel-
sen sker som led i udevelse af erhverv, eller at den pagaldende person har

et andet anerkendelsesvardigt formél med besiddelsen.

Besiddelse pd offentligt tilgengelige steder m.v. skal forstds pd samme
made som 1 knivloven, jf. lov nr. 376 af 27. april 2016. Besiddelse skal der-
for forstés sddan, at den ikke alene omfatter at bere lattergas fysisk, men at
besiddelsen ogsa kan omfatte besiddelse i et koretoj eller lignende, som be-
finder sig pa et offentligt tilgeengeligt sted.

Det er dermed hensigten, at der kan settes ind over for besiddelsen af lat-
tergas 1 miljoer, hvor der en formodning for, at lattergassen i ikke ubetyde-
ligt omfang anvendes til beruselsesformdl. Det gelder f.eks. pa festivaler, 1
nattelivet og pa uddannelsessteder.

3.4. Sociale medier
3.4.1. Galdende ret

Lattergasloven indeholder ikke bestemmelser, der regulerer salget af latter-

gas pd sociale medier.

3.4.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning

Sikkerhedsstyrelsen har efter ikrafttraedelsen af lattergasloven konstateret,
at fysiske butikker i stort omfang efterlever kravene vedrerende salg af lat-
tergas, og at der i mindre grad end for s®lges lattergas.
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Sikkerhedsstyrelsen forer endvidere kontrol med salg af lattergas online, og
fra november 2020 har denne onlinekontrol ogsa omfattet forskellige frem-
tredende sociale medier. Styrelsen har 1 den forbindelse konstateret, at sal-
get af lattergas 1 stigende grad sker via sociale medier, som se&rligt anvendes
af unge mennesker. En forhandler pa de sociale medier er i udgangspunktet
ikke en almindelig virksomhed, men derimod ofte en privatperson med et
alias eller et brugernavn, der kan forbindes med lattergas. Derved bliver for-
handleren igennem en profil, der er oprettet med henblik pa at selge latter-
gas, sog- og kontaktbar for andre brugere af det pageldende sociale medie.

Opererer forhandlere pa sociale medier, som navnt ovenfor, er det forbun-
det med betydelige vanskeligheder for Sikkerhedsstyrelsen som kontrolan-
svarlig myndighed at handhave reglerne om salg af lattergas til forbrugere.
Derfor har styrelsen indledt samarbejder med flere udbydere af sociale me-
dier, f.eks. ved at indga aftaler om, at aliasser og brugernavne, der associeres
med lattergas, eller hvor der formidles ulovligt salg af lattergas, bliver luk-
ket af tjenesteudbyderen bag det pagaeldende sociale medie.

Erhvervsministeriet vurderer dog, at det pa trods af det igangverende og
fortsatte samarbejde med sociale medier er nedvendigt at kunne satte yder-
ligere ind de steder, hvor der bliver solgt lattergas. Dette gaelder sarligt,
hvor der er tale om forhandlere, som ikke samarbejder med myndighederne.
Et tiltag pa omrédet vil ligeledes imadekomme, at udviklingen pd omradet
sker hurtigt, hvorfor salget af lattergas kan rykke over pé nye sociale medier
eller sociale medier, hvor myndighederne har udfordringer med at indga af-
taler med f.eks. udenlandske tjenesteudbydere bag de sociale medier om
nedlukning af profiler.

Der vurderes at vaere behov for at kunne palaegge tjenesteudbyderne bag de
sociale medier en forpligtelse til at sikre, at sociale medier ikke bruges som
platform af forhandlere til at selge lattergas til forbrugere 1 storre mangder
end tilladt. En saddan forpligtelse vil harmonere med det overordnede ansvar,
som tjenesteudbyderne af sociale medier ber have for at hindre sundheds-
skadelig adferd blandt brugerne, henset til den indflydelse og betydning,

som sociale medier har i samfundet.

Som led 1 de opfelgende tiltag, der er besluttet af aftalekredsen bag latter-
gasaftalen, foreslas det derfor, at tjenesteudbydere af sociale medier skal
kunne pébydes at lukke eller fjerne profiler, som forbindes med markedsfo-
ring af lattergas til forbrugere. Dermed vil tjenesteudbyderne blive forpligtet
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til at reagere. Det forslas ligeledes, at det skal vare strafbart for den enkelte
tjenesteudbyder, hvis pabud ikke efterkommes.

3.5. Sanktioner over for forbrugere
3.5.1. Geldende ret

Sanktionsniveauet i den geldende lattergaslov felger samme niveau som lov
om produkter og markedsovervigning, idet forslagene til de to love blev
fremsat samlet og siden delt. Det betyder, at udgangspunktet for badefast-
settelsen starter pa 50.000 kr. Strafudmalingen beror pa domstolenes kon-
krete vurdering 1 det enkelte tilfeelde af samtlige omstendigheder i sagen,
jf. herved de almindelige regler om straffens fastsattelse i straffelovens ka-
pitel 10. Det angivne strafniveau vil derfor kunne fraviges 1 op- eller nedad-
gdende retning, hvis der i den konkrete sag foreligger skaerpende eller for-
mildende omstandigheder. Det er forudsat, at badesterrelserne i gvrigt skal
folge den almindelige prisudvikling i samfundet.

Begge love tager udgangspunkt i, at det er en erhvervsdrivende, som over-
treeder reglerne, hvorfor der ikke er taget specifikt stilling til forbrugere, som
overtreder reglerne ud over, at der er mulighed for at lempe pd bedens stor-

relse alt efter de konkrete omstandigheder.

Der er endnu ikke domspraksis i sager, hvor der er sket overtradelse af lat-
tergasloven, og der kan derfor ikke fastslds en bedepraksis. Praksis i kon-
trolmyndigheden er dog indtil videre, at 1 sager, hvor en forbruger indferer
lattergas til Danmark over den tilladte mangde, differentieres bedeindstil-
lingerne efter m@ngden, herunder om mangden indikerer, at indferslen sker
til eget forbrug eller med videresalg for gje. Badeindstillingerne for salg af
de mindste mangder over den tilladte begrensning ligger pa 15.000 kr. Der
er vedtaget to bader pa denne storrelse. Badestorrelsen skal ses i lyset af, at
det betragtes som alvorligt, nar en forbruger bestiller store meengder latter-
gas til levering, sarligt nar der kebes veasentligt storre mangder, end en
forbruger umiddelbart ville kunne kebe 1 Danmark, hvor der er mangdebe-

grensning pd 17 gram lattergas, svarende til to smd patroner.

Naér en forbruger s@lger lattergas til en anden forbruger sidestilles dette med
erhvervsdrivendes salg, og bedestarrelsen er 1 udgangspunktet 50.000 kr.

3.5.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning
Det foreslas med dette lovforslag at gere besiddelse af lattergas forbudt. Be-

stemmelsen ligger taet op ad knivlovens forbud mod besiddelse. Det foreslds
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derfor, at badesterrelserne for besiddelse af lattergas ligger taet op ad kniv-
lovens beadesterrelser, s besiddelse af lattergas i sma mangder pé op til 649
gram 1 udgangspunktet starter med en badestorrelse pa 3.000 kr., mens be-
siddelse af en middelstor mengde fra 650 til 1.349 gram ber tage udgangs-
punkt i 5.000 kr.

Erhvervsministeriet vurderer, at det vil vaere bedst foreneligt med lovens
formal at bibeholde badesterrelsen, der tager udgangspunkt i 50.000 kr. i de
sager, hvor eksempelvis den maengde lattergas, som forbrugeren besidder,
er sé stor, at det méd formodes, at vedkommende har videresalg for gje. P4
den made sidestilles situationen med erhvervsdrivende, som markedsferer
lattergas til forbrugere. En stor mangde vurderes at vaere 1.350 gram eller

derover, svarende til to gigantpatroner eller ca. 175 smé patroner.

Det bor dog imidlertid ikke vaere mengden alene, som afger, om der er tale
om besiddelse af lattergas med videresalg for gje. Andre indikatorer kan
ogsé vaere, om der sammen med lattergassen findes f.eks. regnskaber, kun-

delister eller crackers og balloner.

De foresldede bodestorrelser er udgangspunkter og det angivne strafniveau
vil derfor kunne fraviges i op- eller nedadgéende retning, hvis der i den kon-
krete sag foreligger skerpende eller formildende omstandigheder. Strafud-
malingen beror altid pd domstolenes konkrete vurdering i det enkelte til-
feelde af samtlige omstaendigheder 1 sagen.

3.6. Krav om markning af retoucherede reklamebilleder
3.6.1. Geldende ret

Der findes i lovgivningen ikke regler om, at reklamebilleder skal vare mer-
ket, safremt der er anvendt digital retouchering eller der pa anden vis er fo-
retaget kropsaendring pa de afbildede personer.

Det folger af markedsferingsloven, at erhvervsdrivende skal udvise god skik
1 deres markedsforing, jf. lovens § 3, stk. 1 og 4. Derudover folger det af
markedsforingslovens § 3, stk. 2, at markedsfering, der retter sig mod bern
og unge, eller hvor bern og unge er serligt sarbare over for den pageldende
markedsforing, skal veere udformet med serlig hensyntagen til bern og un-
ges naturlige godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans, som be-
virker, at de er lettere at pavirke og prege.

Det folger videre af markedsferingslovens §§ 5 og 6, at en erhvervsdriven-

des handelspraksis ikke ma indeholde urigtige oplysninger eller i kraft af sin
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fremstillingsform eller p4 anden méde vildlede eller kunne forventes at vild-
lede gennemsnitsforbrugeren, uanset om oplysningerne er faktuelt korrekte.
Det folger videre, at erhvervsdrivendes handelspraksis ikke mé vildlede ved
at udelade eller skjule vaesentlige oplysninger eller praesentere vasentlige
oplysninger pa en uklar, uforstaelig, dobbelttydig eller uhensigtsmassig

made.

Retoucherede reklamer kan séledes efter omstendighederne vere i strid
med markedsforingslovens krav om god skik og lovens forbud om vildled-
ning. Det er 1 sa fald Forbrugerombudsmanden, der afger, om retoucheret

markedsforing er 1 strid med markedsferingslovens regler.

3.6.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning

I juni 2020 udsendte Borns Vilkar en rapport i samarbejde med TrygFonden
(»Krop, ken og digital adferd«, Berns Vilkédr og TrygFonden, juni 2020),
hvor det bl.a. fremgér, at 38 pct. af alle piger 1 9. klasse redigerer deres bil-
leder, inden de legger dem pa de sociale medier. Det fremgér endvidere af
rapporten, at nasten 1.900 samtaler p4 BerneTelefonen i 2019 blev registre-
ret under emnet krop og/ eller udseende. I interviewundersggelsen beskriver
piger et pres for at skulle se perfekte ud. Det er et pres, som flere af dem
mener, kommer fra de mange photoshoppede og retoucherede billeder, der

florerer pé sociale medier. Dette kan pévirke trivslen for unge.

Det er Erhvervsministeriets vurdering, at nr is@r bern og unge udsattes for
normskabende og urealistiske fremstillinger af kroppen, der ikke har noget
med virkeligheden at gere, kan det fremkalde mindrevaerdsfelelse og dérligt
selvveerd, hvilket kan pavirke deres livskvalitet. Det er derfor Erhvervsmi-
nisteriets vurdering, at en obligatorisk merkningsordning for retoucherede
reklamebilleder kan veere med til at skabe gennemsigtighed omkring brugen
af retoucheret reklame, og bidrage til at bevidstgere forbrugerne om, at
fremstillingen af personerne i reklamen afviger fra, hvordan personerne ser
ud 1 virkeligheden.

Erhvervsministeriet foresldr derfor, at der indferes en obligatorisk meerk-
ningsordning for retoucherede reklamebilleder, hvor kroppens facon, ster-
relse eller hud er &ndret ved manipulering af billedet. Markningspligten vil
pahvile den erhvervsdrivende, der anvender sddanne retoucherede reklame-
billeder i sin handelspraksis.
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Det er Erhvervsministeriets vurdering, at en sddan ordning ma formodes at
bidrage til at reducere det pres i forbindelse med urealistiske kropsidealer,
som ikke mindst bern og unge udsattes for. Det pres, som fremstilling af
urealistiske kropsidealer medvirker til, er imidlertid ikke begrenset til bern
ogunge. Derudover er det pres, som fremstilling af urealistiske kropsidealer
medvirker til, ikke begraenset til at foreckomme pé kanaler og platforme, som
er rettet mod bern og unge. Erhvervsministeriet foreslér derfor, at meerk-
ningsordningen skal galde for retoucherede reklamebilleder i forbindelse
med markedsforing generelt og ikke blot begraenses til markedsfering rettet
mod bern og unge.

Det er derudover Erhvervsministeriets vurdering, at for at meerkningskravet
skal veere effektivt, skal det omfatte bade reklamebilleder og reklamefilm,
uanset hvor reklamen optraeder. Markningspligten vil séledes omfatte re-
klamebilleder pa alle medier og platforme og alle reklameflader. Influencere
vil dermed ogsa vare omfattet, sdfremt de modtager direkte eller indirekte
betaling for at reklamere for et produkt, og i den forbindelse leegger et re-

toucheret billede op af sig selv.

Det vil veere Forbrugerombudsmanden, der foretager vurderingen af, om et
reklamebillede eller en reklamefilm er retoucheret og omfattet af kravet om
merkning. Til brug for vurderingen vil Forbrugerombudsmanden kunne
kreeve at fa indsendt originalbilledet eller filmen, der har varet anvendt i
reklamen, til sammenligning. Det vil evt. kunne vare nedvendigt at ind-
hente sagkyndig bistand eller anvende et dataprogram til brug for vurderin-
gen. Hvis der alene er tale om mindre @ndringer i et reklamebillede- eller
film, mé det antages, at Forbrugerombudsmanden ikke vil prioritere at tage
sadanne sager op til behandling, jf. Forbrugerombudsmandens prioriterings-
adgang. Graensedragningen vil blive fastlagt ved Forbrugerombudsmandens
praksis og i sidste instans ved domstolene.

Det foreslés, at markningen vil skulle ske ved anvendelse af et felles stats-
ligt maerke, der let kan hentes af de erhvervsdrivende. Det foreslas endvi-
dere, at der ved bekendtgorelse fastsattes regler om, hvordan markning skal
ske og eventuelle undtagelser til markningspligten.

Der henvises til lovforslagets § 2, nr. 1, samt bemarkningerne hertil.

3.7. Forhgjet strafferamme

3.7.1. Gxldende ret
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Markedsferingslovens § 37, stk. 3, giver ikke mulighed for, at der kan idem-
mes fengselsstraf for overtreedelser af markedsforingslovens strafbelagte
bestemmelser, medmindre der er tale om tilsidesattelse af et forbud eller
pabud nedlagt af retten, eller et pabud, som Forbrugerombudsmanden har
meddelt 1 henhold til markedsferingslovens § 28, stk. 2, § 32, stk. 2, eller §
38. I disse tilfeelde kan der straffes med bade eller fangsel i op til 4 maneder,
jf. markedsferingslovens § 37, stk. 1. Overtradelse af andre strafbelagte be-
stemmelser, herunder vildledningsbestemmelserne i markedsferingslovens
§§ 5 og 6, straffes alene med bede, medmindre hgjere straf er forskyldt efter
straffelovens § 279 eller anden lovgivning, jf. lovens § 37, stk. 3. Efter de
gaeldende regler forudsatter anvendelse af fengselsstraf for grov og syste-
matisk vildledning af forbrugerne siledes, at overtreedelserne ogsd udger en
overtredelse af anden lovgivning, herunder straffelovens § 279 om bedra-
geri. Det betyder, at selv s@rdeles grove og systematiske overtreedelser af
markedsferingsloven alene kan straffes med bade.

3.7.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede ord-
ning

Forbrugerombudsmanden har gennem de senere ar behandlet flere sager om
grove og systematiske overtraedelser af markedsforingslovens vildlednings-
bestemmelser. Iser pa elmarkedet har Forbrugerombudsmanden oplevet et
betydeligt antal klager over enkelte selskabers aggressive og vildledende te-
lefonsalg. Forbrugerombudsmanden modtog saledes 1 2020 i alt 1.030 kla-
ger over uanmodede telefoniske henvendelser. En reekke sager vedrerte kun-
der, som folte sig vildledt i forbindelse med leveranderskifte hos elselska-
ber. Forbrugerombudsmanden politianmeldte de involverede selskaber for
bl.a. at overtreede markedsferingsloven, men modtog ogsa efter politianmel-
delserne klager over selskabernes vildledende telefonsalg. Konkurrerende
elselskaber, der ikke anvender tilsvarende vildledende metoder, har klaget
til Forbrugerombudsmanden over, at de mister markedsandele som folge af
de fortsatte ulovlige forretningsmodeller.

Erhvervsministeren nedsatte 1 april 2020 Arbejdsgruppen for bedeniveau for
overtredelser af markedsferingsloven. Arbejdsgruppen havde til opgave at
komme med anbefalinger til, hvordan bedeniveauet eventuelt kan @ndres,
safremt der var et politisk enske herom. P& baggrund af Arbejdsgruppens
anbefalinger blev der ved den seneste &ndring af markedsferingsloven ind-
fort en omsaetningsbestemt bademodel for overtradelser af markedsforings-
loven, der sikrer en vasentlig forhgjelse af badeniveauet for overtreedelser
af loven, sd overtredelser straffes med sanktioner, der er markbare, jf. lov
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nr. 2192 af 30. november 2021 om @ndring af lov om markedsforing. Ar-
bejdsgruppen fandt imidlertid, at det med fordel kunne undersegges, om der
burde indferes mulighed for faengselsstraf for grove og systematiske over-
treedelser af markedsferingslovens vildledningsbestemmelser. P4 den bag-
grund iveerksatte Erhvervsministeriet sammen med Justitsministeriet en af-
daekning af, om muligheden for at indfere feengselsstraf for grove og syste-
matiske overtreedelser af markedsferingsloven. Afdaekningen viste, at der
ikke var noget juridisk til hinder for at indfere en sadan faengselsstraf.

Beskyttelseshensynene bag de bestemmelser, der nevnes 1 markedsforings-
lovens § 37, stk. 3, er overordnet at beskytte forbrugernes ekonomiske inte-
resser mod virksomheders urimelige handelspraksis. Derved er hensynet
ogsé indirekte at beskytte lovlydige virksomheder mod deres konkurrenter,
der ikke folger reglerne i markedsferingsloven, og derved sikre fair konkur-
rence.

Det er Erhvervsministeriets opfattelse, at det ikke ma kunne betale sig at
bryde reglerne. Det er ligeledes Erhvervsministeriets vurdering, at det 1 til-
leg til den forventede effekt af den nye bedemodel vil have en yderligere
preventiv effekt for de serligt grove tilfeelde af overtreedelser af markeds-
foringslovens vildledningsbestemmelser, hvis de ansvarlige kan blive idemt
feengselsstraf.

Det bemerkes, at Forbrugerombudsmanden har vurderet, at der vil vere tale
om 0-3 sager om aret, hvor fengselsstraf vil kunne komme pa tale. I de fa
og serdeles grove sager vil det efter regeringens opfattelse sende et vasent-
ligt praeventivt signal, hvis de ansvarlige kan blive idomt faengselsstraf, li-
gesom sanktionen dermed bliver mere sammenlignelig med sanktionsbe-
stemmelserne 1 sager om bedrageri af lignende karakter.

Regeringen foreslar derfor, at domstolene ved overtreedelser af markedsfo-
ringslovens vildledningsbestemmelser, jf. § 5, stk. 1, og § 6, stk. 1, under
skeerpende omstendigheder kan udmale faengselsstraf i1 indtil 4 maneder.
Faengselsstraf forudsetter, at overtraedelsen eller undladelsen er begiet med
forsaet eller grov uagtsomhed. Fastsattelsen af straffen vil bero pa domsto-
lenes konkrete vurdering i det enkelte tilfaelde og af samtlige omstendighe-
der 1 sagen, og det angivne strafniveau vil kunne fraviges i1 op- eller nedad-
gdende retning, hvis der 1 den konkrete sag foreligger skaerpende eller for-
mildende omstandigheder, jf. herved de almindelige regler om straffens
fastsattelse 1 straffelovens kapitel 10.
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Der henvises til lovforslagets § 2, nr. 3, samt bemerkningerne hertil.

4. Konsekvenser for opfyldelsen af FN’s verdensmal

Lovforslaget forventes at bidrage positivt til at understotte FN’s verdensmaél
3.5. Det folger af verdensmalet 1 3.5, at forebyggelse og behandling af rus-
middelmisbrug, herunder narkotikamisbrug og skadelig brug af alkohol,
skal styrkes.

Med lovforslaget stilles der yderligere krav til markedsferingen af lattergas
til forbrugere 1 Danmark, og det gores forbudt for forbrugere at besidde lat-
tergas uden anerkendelsesveardigt formal. Det overordnede hensyn bag til-
tagene i lovforslaget er, at lattergas ikke anvendes til beruselsesformal, idet
der er betydelige sundhedsmessige risici forbundet med indtagelsen af lat-
tergas i beruselsesgjemed. Pa den baggrund er der med lovforslaget tale om
en forbyggende indsats mod det misbrug af lattergas, der har vist sig at ek-
sistere i Danmark, serligt blandt unge.

FN's verdensmél vurderes ikke at vere relevante for lovforslagets @ndring

af markedsforingsloven.

5. Okonomiske konsekvenser og implementeringskonsekvenser for det
offentlige

Lovforslaget forventes ikke at have veasentlige skonomiske konsekvenser
for det offentlige fsva. markedsforing af lattergas.

Det vurderes, at den foresldede @ndring af markedsferingsloven vil medfere
begraensede merudgifter, som forventes atholdt inden for Erhvervsministe-

riets gkonomiske ramme.

Forbrugerombudsmanden skal fore tilsyn med markningsordningen efter
reglerne 1 markedsferingsloven og bekendtgerelsen om Forbrugerombuds-
mandens virksomhed. Det indebarer, at Forbrugerombudsmanden har mu-
lighed for at prioritere blandt de sager, som foreleegges Forbrugerombuds-
manden. P& baggrund af prioriteringsadgangen vurderes det, at lovforslaget
ikke vil medfere ogede udgifter for institutionen.

Det vurderes, at forslaget ikke medferer implementeringskonsekvenser for

regioner og kommuner, og at forslaget endvidere ingen selvstyremaessige

konsekvenser har for kommunerne.
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Lovforslagets konsekvenser for Justitsministeriets omrade er under afkla-

ring.

Principperne for digitaliseringsklar lovgivning

Lovforslaget vurderes at leve op til principperne for digitaliseringsklar lov-
givning, 1 det omfang principperne er relevante. Dette indebarer bl.a., at
reglerne s& vidt muligt er udformet pé en klar og konsistent made, jf. princip
1.

I lovforslagets nye kapitel 3 a, foreslas, at der fastsettes bestemmelser i re-
lation til kommunikation til og fra Sikkerhedsstyrelsen. I den forbindelse vil
digital kommunikation vare obligatorisk, medmindre sarlige hensyn taler
for at fravige dette udgangspunkt. I vid udstreekning vil der blive anvendt
digital post, sa meddelelser sendes sikkert bade til og fra Sikkerhedsstyrel-
sen. Forslaget folger dermed princip 2 om digital kommunikation og princip
6 om anvendelse af offentlig it-infrastruktur.

Forslaget understotter princip 3 om automatisk sagsbehandling til en vis
grad, idet der foreslés, at forhandlere fremadrettet skal foretage kontrol af,
om der handles med et CVR-nummer. Denne kontrol skal foretages i tilleeg
til den nuvarende alderskontrol og medferer, at kontrolmyndighedens kon-
trol bliver forenklet og saledes ikke leengere beror pa et skon.

Lovforslaget anvender i hgj grad allerede kendte begreber fra anden lovgiv-
ning, jf. princip 4.

Sikkerhedsstyrelsens kontrolopgaver vil medfere, at der behandles relevant
produkt-, og virksomhedsinformation. Styrelsen vil have et lovligt behand-
lingsgrundlag 1 henhold til databeskyttelsesforordningens artikel 6, stk. 1,
litra e, idet der vil vere tale om offentlig myndighedsudevelse.

Lovforslagets @ndring af markedsferingsloven vurderes ligeledes at leve op
til principperne for digitaliseringsklar lovgivning, i det omfang principperne
er relevante. Dette indebarer bl.a., at reglerne sé vidt muligt er udformet pa
en klar og konsistent made, jf. princip 1.

6. Okonomiske og administrative konsekvenser for erhvervslivet m.v.

Lovforslaget forventes at medfere mindre ekonomiske konsekvenser for er-
hvervslivet.
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Henset til at markedsforing af lattergas til forbrugere til legitime formél vur-
deres at veere begranset, forventes der séledes at veere mindre administrative
konsekvenser for erhvervslivet 1 forbindelse med kravet om et alderskon-
trolsystem og dokumentation af kontrol med CVR-numre ved markedsfo-
ring af lattergas.

Endelig forventes mindre administrative konsekvenser for kommunikati-
onsplatforme og onlinegranseflader, der ved pabud kan palaegges at blokere
eller fjerne indhold fra deres brugergranseflader.

Det vurderes, at lovforslagets &ndring af markedsferingsloven vil medfere
mindre lobende gkonomiske omkostninger og omstillingsomkostninger for
erhvervslivet 1 forbindelse med maerkningspligten for retoucherede rekla-
mebilleder. De lobende omkostninger vil udgere en del af de omkostninger,
der allerede vil vere forbundet med opsatning og redigering af reklamebil-
ledet, og omkostningerne for den enkelte virksomhed ma derfor antages at
vaere meget begrensede. Omkostningerne tjener direkte til efterlevelse af en
informationsforpligtelse, idet formélet med merkningspligten er at bidrage
til gennemsigtighed omkring anvendelsen af reklamebilleder. Merket vil
blive udviklet af staten og stillet til radighed, s& det let kan downloades til

alle formater og kanaler.

Samlet set forventes lovforslaget at medfere gkonomiske og administrative
konsekvenser for under 4 mio. kr. arligt. Konsekvenserne vil derfor ikke
blive kvantificeret yderligere.

Principper for agil erhvervsrettet regulering
Det vurderes, at lovforslaget er i overensstemmelse med principperne for
agil erhvervsrettet regulering.

Der stilles ikke krav om specifikke teknologier eller losninger i lovforslaget
som forudsatning for at overholde lovens formal. Der er derimod metode-
frihed til at veelge den losning, som passer bedst til den enkelte forhandler,
sa lenge formélet opfyldes. Forslaget understetter dermed princip 2 og 3.
Princip 1 og 4 vurderes ikke at vere relevante for forslaget.

7. Administrative konsekvenser for borgerne

Lovforslaget vurderes ikke at have administrative konsekvenser for bor-

gerne.
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8. Klimamzessige konsekvenser
Lovforslaget har ikke klimamassige konsekvenser.

9. Milje- og naturmeessige konsekvenser

Lovforslaget har ikke vasentlige miljo- eller naturmassige konsekvenser,
dog kan lovforslaget forhabentlig vare med til at mindske antallet af henka-
stede lattergaspatroner i naturen, som folge af mindre salg til beruselse.

10. Forholdet til EU-retten
Lovforslaget implementerer ikke EU-regulering.

Lovforslagets tiltag pa lattergas kan udgere handelsrestriktioner i strid med
TEUF artikel 34. Det er dog Erhvervsministeriets vurdering, at tiltagene kan
retfeerdiggares efter TEUF artikel 36, idet der er tale om regulering, som er
begrundet i hensynet til beskyttelsen af menneskers sundhed. Det skyldes,
at indtagelsen af lattergas kan have alvorlige sundhedsmaessige konsekven-

Ser.

De foreslaede tiltag vurderes at vaere egnede til at opna det enskede mal om
at bringe brugen af lattergas til beruselsesformadl til opher. Det vurderes, at
mindre restriktiv regulering ikke vil vere tilstrekkeligt til at opna det on-
skede mél. Tiltagene sender samtidig et kraftigt signal om, at indtagelsen af
lattergas er yderst farligt.

Erhvervsministeriet vurderer pa den baggrund, at den foresldede regulering
vil vaere 1 overensstemmelse med proportionalitetsprincippet og saledes ikke
er 1 strid med EU-retten.

Lovforslagets @ndring af markedsferingsloven implementerer ikke EU-re-
gulering.

Direktivet om urimelig handelspraksis (2005/29/EF) er implementeret ved
markedsferingsloven. Direktivet er et totalharmoniseringsdirektiv, men om-
fatter alene forhold vedrerende beskyttelse af forbrugernes skonomiske in-
teresser. Direktivet omfatter ikke nationale bestemmelser, der har til formal
at beskytte interesser, som ikke er af gkonomisk karakter. Medlemsstaterne
kan derfor fastsette regler for handelspraksis ud fra hensyn til f.eks. forbru-
gernes sundhed, som den foreslaede maerkningsordning for retoucherede re-
klamebilleder er begrundet i.
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11. Horte myndigheder og organisationer m.v.

Et udkast til lovforslag har i perioden fra den 27. juni 2022 til den 18. august
2022 veret sendt 1 hering hos folgende myndigheder og organisationer m.v.:
3F Fagligt Felles Forbund, Advokatsamfundet, Akademikernes centralor-
ganisation, Alkohol og Samfund, AMGROS, Arbejderbevagelsens Er-
hvervsrdd, Arriva Tog, Asfaltindustrien, Autobranchen Danmark, Banedan-
mark, Begravelse Danmark, Bilbranchen, Bryggeriforeningen, Byggesocie-
tetet, Bygherreforeningen, Byretterne, Beornerddet, Borns Vilkér, Clean
Clothes Campaign, CO-Industri, Coop, Danmarks 29 Aktive Forbrugere,
Danmarks Almene Boliger, Danmarks Apotekerforening, Danmarks Foto-
handler Forening, Danmarks Fiskeriforening, Danmarks Idraetsforbund,
Danmarks Nationalbank, Danmarks Rederier, Danmarks Rejsebureau For-
ening, Danmarks Restauranter og Caféer, Danmarks Skohandler Forening,
Danmarks Sportshandler-Forening, Dansk Affaldsforening, Dansk Annon-
corforening, Dansk Arbejdsgiverforening, Dansk Bilbrancherdd, Dansk
Byggeri, Dansk Boldspil-Union, Dansk Detail, Dansk DLF, Dansk Ejen-
domsmaeglerforening, Dansk Elbil Alliance, Dansk Energi, Dansk Energi
Gas, Dansk Erhverv, Dansk Energi, Dansk Fjernvarme, Dansk Industri,
Dansk Inkasso Brancheforening, Dansk Kredit Rdd, Dansk Keorelerer-
Union, Dansk Landbrugsrddgivning, Dansk Live, Dansk Markedsforing,
Dansk Retursystem, Dansk Skovforening, Dansk Tandplejerforening,
Dansk Taxi Rad, Dansk Tekstil & Beklaedning, Danske Advokater, Danske
Andelsselskaber, Danske Arkitektvirksomheder, Danske Bedemand, Dan-
ske Biludlejere, Danske Busvognmend, Danske Erhvervsskoler og Gymna-
sier, Danske Fysioterapeuter, Danske Fodterapeuter, Danske Malermestre,
Danske Medier, Danske Regioner, Danske Reklame og Relationsbureauers
Brancheforening, Danske Revisorer, Danske Spil, De Danske Bilimporte-
rer, De Lokale Ugeaviser A/S, Den Danske Dommerforening, Den Danske
Dyrlegeforening, Den Danske Fondsmaglerforening, DSK - De Samvir-
kende Kebmand, Det Qkologiske Rdd, DSB, DTL — Danske Vognmand,
Ecolabel, Eksportradet, Energi- og Olieforum, Fair Trade, Falck, FDM -
Forenede Danske Motorejere, FEHA — Foreningen af Producenter og Im-
porterer af Elektriske Husholdningsapparater, Ferichusudlejernes Branche-
forening, Finans og Leasing, Finans Danmark, Finanstilsynet, Forbruger-
ombudsmanden, Forbrugerrddet TAENK, Foreningen af Advokater og Ad-
vokatfuldmagtige, Foreningen af Danske Inkassoadvokater, FDIM - For-
eningen af Danske Interaktive Medier, Foreningen af Offentlige Anklagere,
Foreningen af Registrerede Revisorer/Foreningen af Statsautoriserede Re-
visorer, FDIH — Foreningen for Dansk Internethandel, Forsikring og Pen-
sion, Fedevarestyrelsen, Giftlinjen, HORESTA, Huset Markedsfering,
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Héndvaerksridet, I/S Amager Ressourcecenter, Ingenigrforeningen, Inve-
steringsfondsbranchen, IT-Brancheforeningen, ITEK, Justitsministeriet,
Kreativitet og Kommunikation, Kommunernes Landsforening, Kulturmini-
steriet, Kvinderddet, Landbrug & Fedevarer, Landsforeningen af Forsvars-
advokater, Landsorganisationen i Danmark, Lederne, Liberale Erhvervs
Rad, Lokale Pengeinstitutter, Lageforeningen, Metroselskabet, Midttrafik,
Nearbutikkernes Landsforening, Patrade Legal ApS, Parcelhusejernes
Landsforening, Praktiserende Tandlegers Organisation, Radio- og tv-nev-
net, Rigsadvokaten, Rigspolitichefen, Radet for Samfundsansvar, Sex og
Samfund, Statens og Kommunernes Indkebsservice, Sundhedsstyrelsen,
Sydtrafik, Sesportens Brancheforening, Tandlageforeningen, Teleindu-
strien, TEKNIQ, TV 2 DANMARK A/S, Vestre Landsret, Vin og Spiritus
Organisationen I Danmark (V. S. O. D.), Orsted og Ostre Landsret.

12. Sammenfattende skema

Positive konsekvenser/mindre-
udgifter
(hvis ja, angiv omfang/Hvis

nej, anfor »Ingen«)

Negative konsekvenser/mer-
udgifter
(hvis ja, angiv omfang/Hvis

nej, anfor »Ingen«)

Okonomiske konsekvenser for|lngen 1.1 mio. kr.
stat, kommuner og regioner
Implementeringskonsekvenser{lngen Ingen

for stat, kommuner og regioner

Okonomiske konsekvenser for|
erhvervslivet

Ingen

Begrensede merudgifter

Administrative konsekvenser|

for erhvervslivet

Ingen

Begrensede merudgifter

Administrative konsekvenser{lngen [Nej
for borgerne

Klimameassige konsekvenser |Ingen (Nej
Miljo- og naturmassige kon-|Ubetydelige (Nej

sekvenser

Forholdet til EU-retten

Lovforslaget vurderes at vare i overensstemmelse med EU-

retten.

Lovforslaget implementerer ikke EU-retsakter
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Positive konsekvenser/mindre-
udgifter
(hvis ja, angiv omfang/Hvis
nej, anfor »Ingen«)

Negative konsekvenser/mer-
udgifter
(hvis ja, angiv omfang/Hvis

nej, anfor »Ingen«)

[Er i strid med de fem princip-|Ja [Nej
per for implementering af er-
hvervsrettet ~ EU-regulering] X
/[Gar videre end minimums-
krav 1 EU-regulering] (set X)

Bemcerkninger til lovforslagets enkelte bestemmelser
Til§ 1

Til nr. 1
Den galdende lovs titel er lov om salg og markedsfering af lattergas (her-

efter benaevnt lattergasloven).

Det foreslas, at lovens fitel fremover skal vere ”"Lov om markedsforing af
lattergas til forbrugere (lattergasloven)”.

Andringen i titlen foreslas som folge af, at det primare forbud i lovens § 3
omformuleres, sa salg udgar af lovteksten.

Til nr. 2
Det fremgér af § 1 i lov om salg og markedsforing af lattergas (lattergaslo-
ven), at loven finder anvendelse pa lattergas.

Det foreslas, at anvendelsesomradet i § / omformuleres sé det klart fremgér,
at loven finder anvendelse pa markedsfering af lattergas til forbrugere.

Til nr. 3
I den geeldende lattergaslov fremgéar der definitioner pé lattergas og forbru-
ger. Det foreslés, at indsatte yderligere 3 definitioner i § 2, som nr. 3-5.

I nr. 3 foreslas cracker defineret som et aggregat, som anvendes til at &bne
lattergaspatroner, sdledes at gassen kan udtemmes. Crackers bruges til at
”abne” en lattergaspatron, sa indholdet kan udtemmes i eksempelvis en

ballon og indtages via denne. Crackers har ikke andre formél end at ”abne”
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lattergaspatroner og kan sé vidt vides ikke anvendes til andet. Flodeskums-
sifoner er ikke omfattet af definitionen af crackers”, selv om disse ogsa

”abner” lattergaspatronen, idet sifoner har et legitimt formal.

Det foreslas i nr. 4, at en onlinegraenseflade defineres som enhver form for
software, herunder et websted, dele af et websted eller en applikation, hvor
der markedsferes, selges eller formidles salg af lattergas.

Det er ikke muligt at fastsla endeligt, hvad en onlinegrenseflade er, da der
hele tiden sker udvikling inden for omradet. En onlinegranseflade er enhver
form for software, herunder et websted, dele af et websted eller en applika-
tion, der giver brugere adgang til produkter eller indhold. I gjeblikket er det
serligt hjemmesider og applikationer til mobiltelefoner, tablets og compu-
tere, der bliver brugt for at tilgd eksempelvis en webshop. Dette formodes
dog at @&ndre sig i takt med, at der kommer nye lesninger pa markedet. |
skrivende stund omfatter begrebet bl.a. onlinemarkedspladser, som formid-
ler salget mellem erhvervsdrivende og forbrugere.

I relation til dette lovforslag er det serligt onlinegrenseflader, som anven-
des til at markedsfore, s®lge eller formidle salg af lattergas. Kommunikati-
onsplatforme, som ligeledes omfattes af dette lovforslag, er at betragte som
en underkategori til onlinegreenseflader. Disse er serligt relevante, hvor
kommunikationsplatformen anvendes til at formidle kontakten og deraf fol-
gende salg af lattergas.

I nr. 5 foreslés det at definere kommunikationsplatform som en online plat-
form som med henblik pd opndelse af fortjeneste tilbyder den besggende at
oprette en profil og udforske andre profiler, og hvis primare funktion bestar
1 at give brugerne af platformen mulighed for at tilslutte sig, dele meddelel-
ser eller preesentationer med indhold i tegn, ord, pé skrift, lyd, billeder eller
video. Definitionen pa kommunikationsplatform svarer til definitionen i lov

om regulering af sociale medier.

At platformen er online indebrer, at interaktion pé platformen sker via in-
ternettet. Online platforme varierer i format og antal funktioner, som er de-
signet og vedligeholdt af en tjenesteudbyder, men de kan som regel tilgas
via et websted fra bade stationare og barbare computere og via en app pa
mobile enheder, sasom tabletcomputere og smartphones. Platforme, som
ydes ved hjelp af f.eks. telefax eller telex, er ikke omfattet.
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Det forhold, at kommunikationsplatformen skal tilbydes af en tjenesteudby-
der med henblik pa opnéelse af fortjeneste, skal forstas siledes, at kommu-
nikationsplatformen har et kommercielt sigte, hvilket omfatter alle aktivite-
ter, der er af gkonomisk art, eller som er udfert mod betaling. Der skal ikke
nedvendigvis ske betaling fra brugeren, dvs. at en kommunikationsplatform
godt kan have et kommercielt sigte 1 lovens forstand, selv om tjenesteudby-
derens virksomhed i almindelighed ikke betegnes som kommerciel. Kom-
munikationsplatformen skal sigte mod at generere en omsatning. Det kan
f.eks. vare, at tjenesteudbyderen tilbyder ydelser eller produkter mod beta-
ling til andre fysiske og juridiske personer, som ensker at promovere sine
ydelser eller produkter p4 kommunikationsplatformen. Denne betaling kan
ogsd udgere adgang til data. Tjenesteudbydere kan f.eks. opna fortjeneste
ved at give virksomheder adgang til at kebe medieplacering med annonce-
ring og ved in-app keb m.m. Herudover kan tjenesteudbydere opna fortje-
neste ved at tilbyde sine brugere, som har adgang til kommunikationsplat-
formen uden betaling, muligheden for at tilkebe premium-medlemsskaber
for f.eks. et ugentligt, manedligt eller arligt belob.

Platformen skal tilbyde den besegende at oprette en profil og udforske andre
profiler. Brugeren kan séledes efter registrering pa platformen fi adgang til
at skabe sociale relationer ved at forbinde sig med andre brugere, som ogsé
har profiler pa webstedet eller appen, enten gensidigt eller ved at andre bru-
gere folger brugerprofilen. “Venne”- eller “folger”-netvarket pa platformen
er typisk synligt for andre brugere, og den primare sociale interaktion pa
platformen bestar af en offentlig, delvist offentlig eller privat kontinuerlig
strom af indhold, der genereres af andre brugere eller én selv. Det bemaerkes
hertil, at det ikke er en forudsatning for at falde ind under definitionen af
kommunikationsplatform, at brugere tilknytter sig med andre brugere.

Det foreslés, at forudsatningen for at blive omfattet af definitionen af en
kommunikationsplatform er, at en primer funktion af platformen skal besta
1 at muliggere det for brugere at tilslutte sig, dele meddelelser eller prasen-
tationer med indhold i tegn, ord, pd skrift, lyd, billeder eller video. Dette
skal forstas bredt, sdledes at f.eks. en tilslutning ikke nedvendigvis skal ske
pa skrift, men kan ske ved at trykke pd en "like”-knap pa en anden brugers
indhold pa platformen. Brugergenereret indhold geres typisk let tilgeengeligt
for brugerne generelt, uden at den bruger, der leverer informationen, skal
foretage sig andet for at give disse personer adgang til den padgeldende in-

formation.
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Kravet om primar funktion betyder, at definitionen kun omfatter den del af
en given kommunikationsplatform, som opfylder dette krav. Hvis en tjene-
steudbyder 1 tilknytning til sin kommunikationsplatform ogsa tilbyder en
separat tjeneste, hvor det f.eks. er muligt for brugerne at handle med varer
eller benytte en individuel kommunikationstjeneste, er denne del ikke om-
fattet af loven.

Det er blevet mere almindeligt, at websteder, som er genstand for meget
brugertrafik, ogsa tilbyder en interaktiv kommunikationsmulighed, som til-
lader registrerede brugere at interagere og dele indhold pa deres websted
gennem f.eks. en chatfunktion. Det er ikke hensigten, at lovforslaget skal
omfatte interaktive kommunikationsmuligheder mellem brugere, som udger
en mindre og rent accessorisk del, der er knyttet til et websted, som primeert
tilbyder f.eks. journalistisk- eller redaktionelt indhold m.m. Kommentarsek-
tionen i en onlineavis vil f.eks. udgere en sddan accessorisk funktion, i for-
hold til den primere tjeneste, nemlig offentliggerelsen af nyheder under ud-
giverens redaktionelle ansvar. I visse tilfelde tilbyder virksomheder f.eks.
salg af produkter pa sit websted som den primare funktion, men virksom-
heden giver ogsa brugerne adgang til at kommunikere og meningsudveksle
om produkterne pa webstedet gennem en interaktiv kommunikationsmulig-
hed. Den del af webstedet, som benyttes af brugerne som en interaktiv kom-
munikationsmulighed, skal anses for en accessorisk del af webstedet, som
ikke er omfattet af begrebet kommunikationsplatform.

Til nr. 4
Kapitlets overskrift er salg og markedsfering af lattergas til forbrugere.

Det foreslas, at kapitlets overskrift fremover skal vere "Markedsfering af
lattergas til forbrugere”.

Andringen i overskriften foreslas som felge af, at det primaere forbud i lo-

vens § 3 omformuleres, sa salg udgér.

Til nr. 5

Det fremgér af § 3, stk. 1, i lov om salg og markedsfering af lattergas til
forbrugere, at det er forbudt at selge mere end 17 gram lattergas til hver
enkelt forbruger pr. dag.

Meangdebegransningen blev indfert den 10. juni 2020 og har til formal at
demme op for de situationer, hvor lattergas bliver solgt i mangder, der
overstiger de forventelige legitime formal. Ma@ngdebegrensningen svarer

33



UDKAST

til, at der lovligt kan s@lges hejst 2 smé lattergaspatroner med 7-8,5 gram i
hver. Det er uden betydning, om de i alt tilladte 17 gram lattergas salges i
en eller flere beholdere. Lattergas findes pa markedet i andre beholdere, som
indeholder mere eller mindre lattergas end sma lattergaspatroner. Falles er
dog, at det er tilladt, at selge op til 17 gram, mens det er ulovligt at selge

over mangdebegraensningen.

Mengdebegransningen er fastsat pd baggrund af en afvejning af, at forbrug
til beruselse af blot en enkelt lattergaspatron efter Sundhedsstyrelsens vur-
dering er sundhedsskadelig, men at det ligeledes skal veere muligt for for-
brugere at kebe lattergas til legitime formal, herunder som drivmiddel i si-
foner til at lave skum af f.eks. flade.

Det foreslas i § 3, stk. 1, at det forbydes at markedsfore mere end 17 gram
lattergas pr. dag til en forbruger eller en person, der fremstar som en forbru-
ger, jf. dog stk. 2 og 3.

Andringen af bestemmelsens ordlyd foretages primart for at praecisere at
forbuddet ogsd gaelder over for personer, der fremstir som forbrugere.
Denne pracisering forventes primert at vere relevant for personer, som ar-

bejder for kontrolmyndigheden for at kontrollere, at reglerne bliver over-
holdt.

Andringen foretages ogséd for at fremrykke fuldbyrdelsen af den ulovlige
gerning, s& denne sker allerede ved markedsforingen af mere end 17 gram
lattergas til forbrugere eller personer, der fremstar som forbrugere. Den
ulovlige gerning er derfor ikke leengere er betinget af, at et egentlig salg til
en forbruger har fundet sted. Det betyder at myndigheden ikke leengere kan
anspore til en forbrydelse, da overtredelse af forbuddet sker 1 det gjeblik,
hvor f.eks. en webshop laegger lattergas op pa shoppen og dermed markeds-
forer til forbrugerne.

Ved "markedsfere” forstas alle handlinger, der gor lattergas tilgengeligt pa
markedet, herunder ved at sette til salg eller stille lattergas til rddighed for
forbrugeren mod eller uden betaling. Opbevares lattergas “under disken”, i
lagerlokalet, eller i bagagerummet pd en bil, sd det kun selges ved direkte
foresporgsel fra en kunde, omfattes dette som en tilgengeliggorelse, som
omfattes af begrebet "markedsfere”. De situationer, hvor lattergas markeds-
fores via internettet, pa sociale medier eller via andre digitale kanaler, er
ligeledes omfattet.

34



UDKAST

Det bemerkes, at markedsforingsbegrebet ikke handler om annoncering el-
ler reklamer. Betydningen af ordet skal forstds i trdd med lovgivningen om
eksempelvis tobak og elektroniske cigaretter 1 betydningen at bringe et pro-
dukt pd markedet, sette det til salg eller pd anden made gore det tilgeengeligt

for forbrugerne.

Det understreges, at Sikkerhedsstyrelsens kontrol under brug af skjult iden-
titet aldrig ma anspore til ulovlige handlinger (provokationsforbuddet).
Dette er serligt aktuelt i de situationer, hvor lattergas opbevares “under di-
sken”, 1 lagerlokalet, eller 1 bagagerummet pa en bil, sé det kun salges ved
direkte foresporgsel fra en kunde. I disse situationer ma der soges bevis for
markedsforingen ved eksempelvis klip fra videoovervdgning, vidneudsagn

fra kunder eller den tilsynsforendes observationer.

Forbuddet mod at markedsfore mere end 17 gram lattergas til hver enkelt
forbruger pr. dag gelder for erhvervsdrivende sdvel som forbrugere, som
markedsforer lattergas til andre forbrugere.

Der henvises 1 ovrigt til pkt. 3.1 i lovforslagets almindelige bemarkninger.

Det fremgér af § 3, stk. 2, 1 lov om salg og markedsforing af lattergas til
forbrugere, at lattergas ikke ma salges eller markedsferes i Danmark til for-
brugere under 18 ar.

Bestemmelsen forbyder salg og markedsfoering af lattergaspatroner til for-
brugere under 18 ar. Bestemmelsen tjener som en beskyttelse mod risikoen
for et potentielt misbrug, som nogle unge under 18 ar kan udvikle ved an-
vendelse af lattergas til beruselsesformal.

Det foreslés i stk. 2, at lattergas ikke ma markedsfores i Danmark til forbru-

gere, eller personer som fremstar som forbrugere, under 18 ar.

Den sproglige formulering i bestemmelsen tilpasses dermed @ndringen af §
3, stk. 1. Bestemmelsen indeberer fortsat, at enhver tilgengeliggorelse af
lattergas til forbrugere under 18 ér er ulovlig.

Forhandleren er ansvarlig for at sikre, at en forbruger, som keber lattergas,

er over 18 ar. Forhandleren kan krave fremvisning af gyldig billedlegitima-
tion, hvis forhandler er i tvivl om, at forbrugeren er fyldt 18 ar.
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Forbuddet mod at markedsfere lattergas over for forbrugere under 18 ar gael-
der alle typer forhandlere, uanset om de er erhvervsdrivende eller forbru-
gere, som markedsforer lattergas til andre forbrugere.

Der findes 1 dag ikke et egentlig forbud mod salg og markedsfering af lat-

tergas til beruselsesformal.

Det foreslas i stk. 3, at lattergas ikke ma markedsferes til beruselsesformal
uanset mangde. Med bestemmelsen forbydes enhver tilgengeliggorelse af
lattergas til beruselsesformdl. Forbuddet indferes for at beskytte forbru-
gerne, idet lattergas er sundhedsskadeligt at indtage selv i sma mangder.
Der sendes samtidig et klart signal til brugerne om, at anvendelse af lattergas
til beruselse selv 1 sma mangder er sundhedsskadeligt og ikke accepteres af
samfundet.

Lattergas fra patroner bliver typisk misbrugt ved, at det inhaleres fra gaspa-
tronerne via en flodeskumssifon eller fra en ballon, som fyldes med gassen
fra patronerne. En indikator for at lattergassen salges til beruselsesformél
kan vere de omstendigheder, lattergassen markedsfores under. Selges der
f.eks. balloner og crackers fra samme udsalgssted, vil dette klart indikere, at
lattergassen selges til beruselsesformal.

En anden indikator kan veare, hvilken type udsalgssted lattergassen salges
fra. Markedsfering pa diskoteker, festivaler, ungdomsklubber eller lignende
steder, hvor lattergas ikke umiddelbart har et legitimt formal, vil ligeledes
indikere, at salget sker med beruselse for gje, lige som markedsfering fra en
bil, der indeholder et storre lager af patroner, ogsé indikerer, at formalet er
beruselse.

Markedsforing fra bagagerummet eller ud af sideruden pa en bil, via profiler
pa sociale medier eller lignende, hvor s@lgeren enten kun forhandler latter-
gas eller lattergas sammen med andre rusmidler, vil ligeledes indikere, at
salget sker til beruselsesformal.

Madden, markedsforingen af lattergassen sker pd, kan ligeledes indikere, at
det sker til beruselsesformal. For eksempel vil mere eller mindre skjulte hen-
visninger til anvendelse af lattergas til beruselse i en annonce eller anden
reklame kunne indikere, at forhandleren henvender sig serligt til forbrugere,
som ensker at anvende lattergas til beruselsesformal.
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Forbuddet mod at markedsfere lattergas til beruselsesformal gelder uanset,
om der er tale om erhvervsdrivende eller forbrugere, som markedsferer lat-

tergassen.

Der henvises 1 ovrigt til pkt. 3.3 1 lovforslagets almindelige bemarkninger.

Til nr. 6
Den gzldende lov om salg og markedsfering af lattergas til forbrugere in-
deholder ingen regler om besiddelse af lattergas.

Det foreslas i § 4 a, at lattergas ikke méa besiddes pa offentligt tilgeengelige
steder, uddannelsessteder, ungdomsklubber, fritidsordninger og lign., med-
mindre det sker som led i erhvervsudevelse eller har et andet anerkendelses-
veerdigt formal.

Bestemmelsen skal fortolkes i overensstemmelse med den tilsvarende be-
stemmelse 1 knivlovens § 1 og ordensbekendtgerelsens § 2. Bestemmelsen
omfatter sdledes ogsa besiddelse af lattergas i nattelivet, pa festivaler og pa
markedspladser. Forbuddet skal ses 1 lyset af, at beruselse ved brug af lat-
tergas kan vare serdeles farligt, nér dette kombineres med andre rusmidler
eller alkohol. Forslaget skal medvirke til at holde lattergas vaek fra lokalite-
ter, hvor sarligt mange unge fzerdes, for pa den made at begraense mulighe-
den for at de bliver introduceret til lattergas som rusmiddel.

Med anerkendelsesvardigt formal menes formél, hvor lattergas anvendes pa
legitim vis f.eks. som drivmiddel 1 en sifon, der kan lave skum. Det er dog
ikke afgerende hvilket redskab, der anvendes, men om méiden hvorpa latter-

gassen anvendes.

Der henvises 1 gvrigt til pkt. 3.3 1 lovforslagets almindelige bemarkninger.

Til nr. 7

Den geldende lov om salg og markedsfering af lattergas til forbrugere in-
deholder i § 5 et forbud mod at szlge lattergas til forbrugere fra udsalgsste-
der, hvor der s@lges alkohol eller produkter relateret til tobak eller elektro-
niske cigaretter.

Det foreslas i § 3, at det er forbudt at markedsfore lattergas til forbrugere fra
udsalgssteder, hvor der markedsferes alkohol, crackers, tobaksvarer, to-
bakssurrogater, urtebaserede rygeprodukter eller elektroniske cigaretter og
genopfyldningsbeholdere med og uden nikotin
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Den foresldede @ndring indebarer, at markedsforing erstatter salg. Andrin-
gen foreslas som folge af, at det primare forbud i lovens § 3 omformuleres,
saledes at salg udgér og erstattes af markedsfering, hvorved fuldbyrdelses-
momentet fremrykkes.

Det foreslas endvidere med § 5, at crackers indsattes 1 bestemmelsen, sa det
bliver forbudt at markedsfere lattergas til forbrugere fra udsalgssteder, hvor
der s&lges alkohol, crackers, tobaksvarer, tobakssurrogater, urtebaserede
rygeprodukter eller elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere med
og uden nikotin.

Formélet med bestemmelsen er at sikre, at lattergas anvendes til legitime
formél. Lattergas er ikke beregnet til direkte menneskelig indtagelse, men
alene som et fodevaretilsetningsstof og Sundhedsstyrelsen advarer om, at
der er en foreget risiko for iltmangel og i verste fald kvalning, hvis lattergas
indtages samtidig med f.eks. alkohol, da alkohol pavirker hjernens evne til
at reagere pa iltmangel.

Det foreslas derfor, at lattergas ikke ma salges pa steder, hvor der selges
rusmidler som alkohol i1 form af f.eks. ol, vin eller spiritus, eller hvor der
selges crackers, som kan anvendes til at ”dbne” lattergaspatronen, sd gassen
kan udtemmes i f.eks. en ballon og herefter indtages. Lattergas ma heller
ikke s@lges samme sted som tobaksvarer (produkter, som helt eller delvist
bestar af tobak, uanset om den er generisk modificeret samt varer, der for-
trinsvist benyttes 1 forbindelse med tobaksrygning), tobakssurrogater (pro-
dukter med indhold af nikotin, der ikke er tobaksvarer, jf. § 2, nr. 2, 1 lov
om tobaksvarer m.v. Ligesom der er forbud mod at markedsfore lattergas
samme sted som elektroniske cigaretter, jf. § 2, nr. 1, 1 lov om elektroniske
cigaretter m.v., og som ikke er godkendt ved en markedsferingstilladelse
efter lov om legemidler eller EU-retlige regler om fastleggelse af falles-
skabsprocedurer for godkendelse af humanmedicinske legemidler, samt ud-
styr, der er beregnet til at anvende sammen med disse produkter). Ydermere
er det heller ikke tilladt at markedsfore lattergas samme sted som urtebase-
rede rygeprodukter (produkter baseret pd planter, urter eller frugter, som
ikke indeholder tobak, og som kan forbruges via en forbraendingsproces).

I forleengelse heraf foreslds det, at lattergas heller ikke ma markedsferes,
hvor der s&lges elektroniske cigaretter (et produkt, der kan anvendes til for-
brug af nikotinholdig eller ikke-nikotinholdig damp gennem et mundstykke,
eller dele af et sddant produkt, herunder en patron, en genopfyldelig tank og
en anordning uden patron eller genopfyldelig tank. Elektroniske cigaretter
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kan veere til engangsforbrug eller genopfyldelige ved hjelp af en genopfyld-
ningsbeholder og en genopfyldelig tank eller genlades med engangspatro-
ner).

Salg af lattergas pa steder, hvor ovennavnte produkter markedsferes, kan
give forbrugere et uhensigtsmaessigt indtryk af, at lattergas kan anvendes til
beruselsesformdl. Forslaget indebarer pd den baggrund, at lattergas alene
ma selges pa steder, hvor lattergassen kan indga som en naturlig del af pro-
duktportefoljen, hvilket eksempelvis er isenkrambutikker eller specialfor-
retninger, som primert selger lattergas.

Markedsforing af lattergas 1 strid med den foresldede § 5 sanktioneres efter
lovforslagets § 12, stk. 1, nr. 1.

Til nr. 8

Den gzldende lov om salg og markedsforing af lattergas til forbrugere in-
deholder ikke krav til forhandleren af lattergas om at kontrollere, at keber
handler pd vegne af en virksomhed, nar der salges lattergas i mangder, som
overstiger mangdebegraensningen. Da det imidlertid er forbudt at salge
mere end 17 gram til forbrugere, stilles der dermed et indirekte krav til for-

handleren.

Det foreslds i § 5 a, at der gives forhandleren en klar forpligtelse til at kon-
trollere, at denne ikke handler med en forbruger. Det foreslas derfor i stk. 1,
at ved handel med lattergas over mangdebegransningen 1 § 3, stk. 1, skal
forhandleren forud for betalingstransaktionen kontrollere, at keberen er en
erhvervsdrivende med gyldigt CVR-nummer.

Formaélet med bestemmelsen er at sikre, at der ved handel med lattergas over
mangdebegransningen palaegges forhandlere et ansvar for at kontrollere,
om den danske keaber reelt er erhvervsdrivende. Derved afskares forbrugere
muligheden for at omgé meangdebegransningen, ved f.eks. at foretage keb
over de tilladte 17 gram pr. dag under anvendelse af falske oplysninger, her-
under brug af fiktive CVR-numre.

Der indferes derfor et krav til forhandleren af lattergas om, at denne, forud
for at salget gennemfores, skal kontrollere CVR-nummeret pd deres kunde.

Kontrollen omfatter ikke, at seelgeren far pligt til at kontrollere, om keberen
har et anerkendelsesvardigt formdl med kebet inden for rammerne af sit
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erhverv. Kontrollen gér alene pa, om det CVR-nummer, som keber oplyser,
er gyldigt eller e;j.

At selgere forud for betalingstransaktionen skal kontrollere, at der handles
med en erhvervsdrivende med gyldigt CVR-nummer, betyder, at nar der
handles 1 en fysisk butik, kan denne kontrol bl.a. foretages ved at konstatere,
om kebet foretages pa et kreditkort udstedt til en erhvervsdrivende eller efter

rekvisition fra en erhvervsdrivende.

Ved internethandel kan kontrollen foretages ved, at der indsattes et felt i
forbindelse med ordreafgivelsen, hvor keberen skal indtaste sit CVR-num-
mer. Forhandleren skal derefter foretage et krydstjek af, om det oplyste
CVR-nummer er gyldigt. Dette kan f.eks. ske ved opslag via det Centrale
Virksomhedsregister.

Transaktionen skal afvises, hvis keber oplyser et CVR-nummer, som ikke
er gyldigt.

Det foreslas i stk. 2, at forhandleren skal have en relevant procedure for kon-
trollen i stk. 1. Kontrollen skal dokumenteres, og dokumentation for den

udferte kontrol skal opbevares i 2 ar.

Bestemmelsen skal sikre, at forhandlerne indferer relevante kontrolproce-
durer, og at de efterfolgende kan dokumentere, at kontrollen har fundet sted.

Der vil vaere metodefrihed til, hvordan disse procedurer udformes, s leenge
forhandleren kan redegere for relevante procedurer, og at disse er effektive
til at sikre, at CVR-kontrollen gennemfores. Proceduren kan eksempelvis
besta af en tjekliste med punkter, som ekspedienten skal udfere i forbindelse
med salg af lattergas.

Dokumentation og relevante procedurer hos forhandleren vil efter lovens
ikrafttreeden indgd 1 Sikkerhedsstyrelsens markedsovervégning. Forhandle-
ren skal kunne dokumentere over for kontrolmyndigheden, at CVR-kontrol-
len er gennemfort for hvert enkelt salg af lattergas over mangdebegrans-
ningen. Forhandleren valger selv formatet af dokumentationen, sa lenge
det kan dokumenteres, at kontrollen er foretaget. Det kan f.eks. vere ved
hjzlp af skermbilleder fra det Centrale Virksomhedsregister eller med en
udfyldt tjekliste.
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Nér forhandleren handler med faste kunder, vil det vere tilstreekkeligt, at
der foretages periodisk kontrol, som foretages ud fra en konkret vurdering.
Som eksempel kan der efter kontrollen ved ferste salg kontrolleres hver 6
maned eller for hvert 10. salg til samme virksomhed for at sikre, at CVR-
nummeret fortsat er gyldigt. Dette dokumenteres og opbevares ligeledes.

Dokumentationen opbevares i 2 r efter hvert salg af lattergas. Knyttes do-
kumentationen op pé en procedure, f.eks. ved henvisning til konkrete punk-
ter 1 en tjekliste, omfatter opbevaringskravet tillige den procedure, som var
gaeldende pa tidspunktet for salget.

Det toérige opbevaringskrav knytter sig til den strafferetlige foraeldelse for
de almindelige overtraedelser af lattergasloven, jf. straffelovens § 93, stk. 1,

nr. 1.
Der henvises i evrigt til pkt. 3.2 i lovforslagets almindelige bemerkninger.

Til nr. 9
Det folger af § 6 1 lov om salg og markedsfering af lattergas til forbrugere,
at forhandlere af lattergas skal drive et effektivt alderskontrolsystem ved

forbrugerrettet internethandel.

Det foreslas i § 6, stk. 1, at forhandlere af lattergas skal kontrollere, at for-
brugeren er fyldt 18 &r, inden salget gennemfores.

Med den foresldede bestemmelse fastsattes et krav om, at forhandlere af
lattergas skal kontrollere alderen pa forbrugere eller personer, der fremstar
som en forbruger, som ensker at kabe lattergas. Bestemmelsen skal dermed
bidrage til at sikre, at forhandleren overholder forbuddet mod at szlge lat-
tergas til forbrugere eller personer, der fremstar som en forbruger, som ikke
er fyldt 18 ar, jf. den foresldede § 3, stk. 2.

Alderskontrollen 1 fysiske butikker sker ved kontrol af keberens billedlegi-
timation, eksempelvis ved, at forhandleren kraver fremvisning af gyldig le-
gitimation. Det er vasentligt at der er tale om billedlegitimation eller anden
form for legitimation, hvor forhandleren kan verificere, at personen, som
fremviser legitimationen, er den person, som forsegger at kabe lattergas. Der-
for vil et sygesikringsbevis ikke i sig selv vare tilstreekkelig legitimation.
Foregér handlen online er alderskontrollen reguleret i bestemmelsens stk. 2.
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Det foreslas i stk. 2, at ved forbrugerrettet internethandel skal forhandlere af
lattergas drive et alderskontrolsystem, som effektivt sikrer, at forbrugeren
er fyldt 18 ar.

Alderskontrolsystemet vil derfor skulle benyttes ved handel over internettet.
Bestemmelsen indeberer et krav til forhandlerne om at sikre et system, der
effektivt verificerer kaberens alder. Det er sdledes ikke tilstrekkeligt med
f.eks. et pop-up vindue, der anmoder keberen om at bekrefte, at vedkom-
mende er fyldt 18 &r, som det ses pa nogle hjemmesider i dag. Der skal sa-
ledes ske en verificering af en kebers alder saledes at det sikres, at personer
under 18 ar ikke kan kebe lattergas.

Det foresldede alderskontrolsystem er udtryk for, at myndighederne skal
have de bedste muligheder for at handheve aldersgrensen for salg af latter-

gas.

Samtidig skal det sikres, at den rette tilgengelige losning til et alderskon-
trolsystem kan implementeres hos forhandlere af lattergas. I den henseende
er det ikke hensigten, at der vil blive udviklet en central lgsning, som sel-
gere kan benytte til alderskontrol ved salg af lattergas.

Det vil saledes vare den enkelte forhandlers ansvar at have et alderskontrol-
system, der effektivt kan anvendes til at verificere keberes alder 1 forbin-
delse med et salg til en forbruger. Som eksempel pé et effektivt alderskon-
trolsystem kan forhandleren ved forbrugerrettet internethandel kreve en
form for brugeroprettelse, hvor brugerens alder skal verificeres, for et kab
at lattergas kan gennemfores.

Det foreslés i stk. 3, at erhvervsministeren kan fastsatte nermere regler om
alderskontrollen navnt i stk. 1 og 2, herunder om de n@rmere krav til selve
kontrollen, om et alderskontrolsystem, og om forhandleres pligt til at give
kontrolmyndigheden oplysninger om systemets indhold og anvendelse

Bestemmelsen kan bl.a. anvendes til at fastsette krav til, hvordan systemet
pa sikker vis kan kontrollere, at kebere er over 18 ar. Bemyndigelsen kan
imidlertid alene anvendes til at fastsatte regler 1 det omfang, der er nedven-
digt for at sikre, at lattergas ikke salges til forbrugere under 18 ér.

Det forudsattes, at reglerne, som vil kunne fastsattes 1 medfor af stk. 3, kan
blive strafbelagt i medfer af lovforslagets § 12, stk. 6. Efter § 12, stk. 6, kan
det i regler fastsat i medfor af den lov fastsettes, at overtreedelse af reglerne
straffes med bede.
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Til nr. 10
Det foreslds i § 7, at formuleringen “’salg og” udgéar, hvorefter Erhvervsmi-
nisteren kan fastsatte n&ermere regler om kontrol med markedsfering af lat-

tergas til forbrugere, herunder om udstedelse af forbud og pabud.

Andringen 1 § 7 foreslds som folge af, at det primare forbud i lovens § 3
omformuleres, sa salg og udgar.

Tilnr. 11

I den geldende lov om salg og markedsfering af lattergas til forbrugere fin-
des ingen bestemmelse om refusion af kontrolmyndighedens udlag 1 forbin-
delse med kontrollen.

Det foreslas i § 8, stk. 3, at har kontrollen nedvendiggjort en betaling, kan
kontrolmyndigheden kraeve udgiften refunderet fra forhandleren. Refusio-
nen omfatter sdvel omkostningen til lattergassen som fragt heraf.

At kontrollen har nedvendiggjort en betaling vil sarligt vaere aktuelt ved
kontroller under brug af skjult identitet, da en sddan kontrol af natur vil be-
tyde, at myndigheden ikke kan anvende betalingskort knyttet til myndighe-
den. I praksis vil det betyde, at kontrolmyndigheden foretager kabet uden at
give sig til kende og forst i den efterfolgende sagsbehandling afslerer, at der
er tale om et salg til en person, der fremstar som forbruger. Forhandleren vil
herefter blive medt af et refusionskrav til dekning af myndighedens om-
kostninger til keb af lattergassen plus eventuel fragt.

Bestemmelsen skal tage heojde for webbutikker, onlinemarkedspladser og
sociale medier, som udger en voksende del af den samlede handel med lat-
tergas, og som ikke har et offentligt tilgaengeligt salgslokale, hvor kontrol-
myndigheden kan foretage kontrollen. Bestemmelsen vil ogsé blive bragt i
anvendelse, nar der foretages kontrol af webbutikker, selv om virksomheden
ogsé har en fysisk butik, da det oftest ikke er muligt at anvende samme los-
ning pa f.eks. CVR-kontrollen i fysiske og webbaserede butikker.

Bestemmelsen skal finde anvendelse over for bade internetbaseret markeds-
foring og markedsforing ved fysiske salgssteder, og sidestiller saledes vil-
karene for kontrol. Bestemmelsen skal desuden finde anvendelse pa savel
etablerede virksomheder og private, som markedsferer lattergas til forbru-
gere.
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Til nr. 12
Der findes i den geeldende lattergaslov ikke bestemmelser om kommunika-

tionsplatforme eller onlinegranseflader.

Det foreslas, at der indsettes en § /0 a, som giver kontrolmyndigheden mu-
lighed for at pdbyde en kommunikationsplatform eller onlinegraenseflade at
@ndre eller fjerne indhold eller blokere brugerprofiler, der anvendes til at
anprise eller markedsfere lattergas til forbrugere.

Forslaget skal ses 1 lyset af, at salg af lattergas til beruselsesformal har flyttet
sig markant fra primeert at forega i kiosker og pa webshops til nu primeert at
ske via de sociale medier, hvor forbrugere salger til andre forbrugere. For i
hojere grad at kunne satte ind over for denne type salg skal bestemmelsen
sikre, at kommunikationsplatforme og onlinegranseflader, som ikke ad fri-
villig vej vil bidrage til at fjerne brugerprofiler, salgsopslag eller andet ind-
hold pé deres brugergrenseflader, kan padbydes @ndre at fjerne indholdet.
Der henvises til de almindelige bemerkninger pkt. 3.4.

Bestemmelsen vil kunne anvendes i situationer, hvor Sikkerhedsstyrelsen
finder eller modtager en underretning om salgsopslag eller brugerprofiler
m.v., hvorfra der s@lges lattergas til beruselsesforméil. Bestemmelsen giver
mulighed for at pdbyde @&ndring eller fjernelse af alle typer af lattergasrela-
teret indhold, der métte findes pa kommunikationsplatformen eller online-
grensefladen. Terminologien, som den enkelte kommunikationsplatform
eller onlinegranseflade anvender, er séledes ikke afgarende for anvendelsen

af bestemmelsen.

Bestemmelsen kan ikke anvendes til at pabyde kommunikationsplatforme
eller onlinegraenseflader at foretage lebende screening af indholdet pa den
pageldende kommunikationsplatform eller onlinegrenseflade. Bestemmel-
sen kan udelukkende anvendes 1 konkrete tilfalde, hvor der er konstateret
ulovligt indhold.

Til nr. 13

Der findes ikke bestemmelser om obligatorisk digital kommunikation i den
geldende lattergaslov. Den geldende lov afskarer heller ikke klageadgang,
da der ikke tidligere er truffet afgerelser pa omradet.

Det foreslas at indsette to nye kapitler og to nye bestemmelser efter § 11.
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Det foresliede kapitel 3 a indeholder forslag til § 71 a, stk. 1, som foreslar
at skriftlig kommunikation til Sikkerhedsstyrelsen skal foregd digitalt. Be-
stemmelsen indferer obligatorisk digital kommunikation ved al skriftlig

kommunikation med Sikkerhedsstyrelsen.

Det foreslasi§ 11 a, stk. 2, at Sikkerhedsstyrelsen kan dispensere fra kravet
istk. 1, nar serlige hensyn taler herfor. Dispensation kan vare aktuel i situ-
ationer, hvor parten er undtaget fra digital post eller pa grund af andre om-
steendigheder ikke kan anvende digital kommunikation.

Lattergasloven indeholder ikke regler om klage, da den heller ikke indehol-
der afgerelseshjemler.

Det foreslas at indsette § // b, hvorefter kontrolmyndighedens afgerelser
truffet efter lattergasloven eller regler fastsat i medfer heraf ikke kan ind-
bringes for anden administrativ myndighed, jf. dog stk. 2.

Bestemmelsen afskarer den administrative klageadgang fra kontrolmyndig-
heden til Erhvervsministeriets departement og andre administrative myndig-
heder. Behovet for en administrativ provelse vurderes at vere yderst be-
grenset, idet der som udgangspunkt alene er tale forvaltningsretlige afgo-
relser, hvor der er konstateret overtradelser i relation til f.eks. mengde- eller
aldersbegrensningerne ved salg af lattergas, og hvor der ikke udstedes hver-
ken forbud eller pdbud. Den geldende lattergaslov indeholder dog en be-
myndigelsesbestemmelse i § 7 til bl.a. at fastsatte neermere regler om pabud
i relation til kontrol pd omradet. Da det ikke pd nuvarende tidspunkt har vist
sig at vaere relevant at anvende bemyndigelsesbestemmelses til at fastsatte
narmere regler om muligheden for at udstede pabud administrativt, er det
saledes udelukkende den foresldede bestemmelse i lovforslagets § 10 a, der
fremover kan anvendes til at udstede pabud.

Afgorelser om pabud efter den foresldede bestemmelse i lovforslagets § 10
a kan treffes over for kommunikationsplatforme og onlinegrenseflader.
Der vil derfor vare tale om en tredjepart, som alene formidler det ulovlige
salg ved at stille en platform eller onlinegrenseflade til rddighed. P4 nuvee-
rende tidspunkt leses sagerne, hvor der konstateres ulovligt salg af lattergas
eller formidling af kontakt mellem keber og s@lger, som udgangspunkt gen-
nem et samarbejde mellem kontrolmyndigheden og en tredjepart 1 form af
en kommunikationsplatform eller onlinegraenseflade. Det er samtidig for-
ventningen, at der kun vil blive udstede pdbud i f4 meget sager hvert ar.

45



UDKAST

Endelig vil afgerelserne kunne indbringes for domstolene efter de civilret-
lige regler herom.

Afskeringen af den administrative klageadgang findes pa baggrund af oven-
stdende og ud fra en samlet vurdering at vare 1 overensstemmelse med al-
mindelige forvaltningsretlige principper, og vurderes ikke at have retssik-
kerhedsmeessige konsekvenser.

Bestemmelsen medforer ikke en @ndring af kontrolmyndighedens forplig-
telser efter officialprincippet. Kontrolmyndigheden er uanset afskaringen af
den administrative klageadgang forpligtet til at genoptage en sag, hvis par-
ten efter afgerelsen fremkommer med nye relevante oplysninger til sagen
og onsker genoptagelse, eller hvis myndigheden ikke har oplyst sagen til-
streekkeligt inden afgerelsen. Bestemmelsen skal ses i sammenhang med
lovforslagets § 1, nr. 12.

Det foreslas i stk. 2, at Erhvervsministeren kan fastsatte regler om klagead-
gang vedrerende afgorelser, der er truffet pd baggrund af regler udstedt 1
medfor af § 11, stk. 1 og 2.

Med bestemmelsen vil der sdledes kunne fastsattes en sarlig klageadgang,
der afviger fra stk. 1 om, at kontrolmyndighedens afgerelser, truffet efter
denne lov eller regler fastsat i medfer heraf, ikke kan indbringes for anden
administrativ myndighed.

Bestemmelsen indeberer, at det vil vaere muligt for erhvervsministeren at
fastsatte en serlig klageadgang for forbrugere, hvis produkter tilbageholdes
af told- og skatteforvaltningen, og kontrolmyndigheden efterfolgende traef-
fer afgorelse om, at produkterne ikke ma frigives til forbrugeren.

Udmentningen af bemyndigelsen athenger af, hvilke n@rmere regler, der
fastsattes efter lattergaslovens § 11, stk. 1 og 2, og ikke mindst hvornar de
pagaeldende regler fastsattes. Dette vil som anfort ovenfor vare betinget af,
at der tilfores finansiering til told- og skatteforvaltningens bistand til kon-
trolmyndigheden.

Til nr. 14
I § 12 1 den gaeldende lattergaslov findes hjemmel til at straffe visse over-
treedelser af loven med bede.
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Det foreslds i § 12, stk. I, at medmindre strengere straf er forskyldt efter
anden lovgivning, straffes med bede den, der overtraeder nr. 1-6.

Straffen for overtredelse af lovens bestemmelser er 1 udgangspunktet bade,
medmindre der foreligger skaerpende omstendigheder, jf. § 12, stk. 2, eller
hgjere straf er forskyldt efter anden lovgivning, eksempelvis straffelovens §
252, stk. 1, om forsatlig fareforvoldelse, hvor strafferammen er op til 8 ars
feengsel. Straffelovens § 252, stk. 1, kan f.eks. anvendes i sammensted med
lattergaslovens bestemmelser i de situationer, hvor gerningsmanden har fort
et koretoj pa en sarlig hensynsles mide under pavirkning af lattergas og
samtidig er i besiddelse af lattergas.

Det foreslds 1 § 12, nr. 1, at den, der markedsforer eller indferer lattergas i
strid med §§ 3-5, kan straffes med bede. Bestemmelsen medferer, at det
fortsat skal vere strafbart at markedsfore mere end 17 gram lattergas til hver
enkelt forbruger pr. dag. Det gores med lovforslaget endvidere strafbart at
markedsfore mere end 17 gram lattergas til personer, der fremstar som for-
brugere. Dette skal sikre, at sager, hvor kontrolmyndigheden handler under
brug af skjult identitet, kan strafforfelges. Der henvises til bemerkningerne
til § 1, nr. 5.

Overtraedelse af den foresléede § 3, stk. 1, kan ske i fire forskellige situati-
oner. For det forste i de situationer hvor en erhvervsdrivende markedsforer
lattergas ud over mangdebegransningen til en forbruger. Det bemarkes, at
det ikke er et krav, at et egentligt salg er gennemfort, for den ulovlige hand-
ling er fuldbyrdet. Der henvises til lovforslagets bemerkninger til § 1, nr. 5,
om det fremrykkede fuldbyrdelsesmoment.

Den anden situation, som kan udgere en overtraedelse af den foreslaede § 3,
stk. 1, er, hvor en forbruger markedsferer lattergas over mangdebegrans-
ningen til andre forbrugere. Dette kan f.eks. ske via profiler pa sociale me-
dier, via bagagerumssalg eller salg 1 nattelivet. Det er ikke et krav, at mar-
kedsforingen sker som led i en skonomisk transaktion mellem keber og szl-
ger. Gerningen vil ogsa vare fuldbyrdet, hvis en forbruger vederlagsfrit stil-
ler lattergas til rddighed for en gruppe af venner i forbindelse med en fest
eller lignende. Oftest vil denne type overtraedelse ske samtidig med, at den
foreslaede § 3, stk. 3, ogsé overtrades.

Den tredje og fjerde situation, der kan udgere en overtreedelse af den fore-
sldede bestemmelse 1 § 3, stk. 1, er, hvor markedsferingen sker, som ovenfor
beskrevet, men hvor keber ikke er en forbruger men en person, der fremstar
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som en forbruger. Situationen vil f.eks. opsta, nir kontrolmyndigheden som
led i markedsovervagningen udgiver sig for at vaere forbruger ved at fore
kontrol ved brug af skjult identitet, jf. § 10, stk. 2.

Herudover viderefores det at det er strafbart at markedsfere lattergas til en
forbruger under 18 ar uanset maengde. P4 samme made kriminaliseres det at
markedsfore lattergas til en person, der fremstar som en forbruger under 18

ar uanset mengde.

Forbuddet mod at markedsfere lattergas over mengdebegransningen til for-
brugere eller personer, som fremstar som forbrugere, under 18 ér, samt for-
buddet markedsfoering til beruselsesformél gelder for bade erhvervsdri-
vende og forbrugere. Det er ikke et krav, at markedsferingen er sket som led
i en gkonomisk transaktion, idet ogsé vederlagsfri tilgeengeliggerelse af lat-
tergas til personer under 18 &r, eller til beruselsesformél, vil vere omfattet

af bestemmelserne.

Det gores ligeledes strafbart at overtraede den geldende bestemmelse i § 4,
hvorefter det er strafbart for forbrugere at indfere mere end 17 gram latter-
gas til Danmark pr. dag, mens det viderefores uendret, at det er strafbart for

forbrugere under at 18 &r at indfere lattergas uanset mengde til Danmark.

Endelig foreslas det at viderefore den gaeldende § 5, hvorefter det er strafbart
at markedsfore lattergas fra udsalgssteder, hvor der s@lges alkohol, tobaks-
varer, tobakssurrogater, urtebaserede rygeprodukter eller elektroniske ciga-
retter og genopfyldningsbeholdere med og uden nikotin. Som konsekvens
af endringen i § 1, nr. 7, gores det ligeledes strafbart at markedsfore latter-

gas sammen med crackers.

Overtraedelse af § 4, stk. 1, kan ske enten ved, at lattergassen indferes ved
den fysiske landegranse, via lufthavne, eller ved at erhververen far latter-
gassen tilsendt som pakke ind 1 Danmark. Uanset omstendighederne er det
den, der indferer lattergassen, og ikke salgeren, som er strafsubjektet for
overtraedelse af denne bestemmelse. Overtradelse af stk. 2, kan ske under
samme omstendigheder som stk. 1, men hvis erhververen er under 18 ar,
foreligger der et forbud, som svarer til markedsferingsforbuddet i den fore-
slaede § 3, stk. 2.

Overtredelse af den foreslaede § 5, vil vere fuldbyrdet allerede 1 det gjeblik,
hvor lattergassen markedsferes fra samme sted, hvor der forhandles alkohol,
crackers, tobaksvarer, tobakssurrogater, urtebaserede rygeprodukter eller
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elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere med og uden nikotin.
Det er saledes ikke et krav, at et egentlig salg af lattergassen og f.eks. alko-
holen har fundet sted til samme kunde. Fuldbyrdelsen af overtreedelsen er
sket allerede ved markedsforingen fra samme udsalgssted, uanset om pro-
dukterne reelt har veret solgt til en kunde eller ej. Dette betyder ogsa, at
forhandleren ikke kan omga reglen ved at indfere systemer, som sikrer, at
samme kunde ikke kan kebe lattergas og f.eks. alkohol samtidigt.

Overtredelse af bestemmelsen vil som oftest fore til, at ogsa den foreslaede
§ 3, stk. 3, om markedsforing til beruselsesformal overtreedes. Har overtrae-
delse af begge bestemmelser fundet sted straffes i sammenstod.

Det foreslas i nr. 2, at besiddelse af lattergas pd de i § 4 a naevnte lokationer

gores strafbart, hvis besiddelsen ikke sker som led 1 erhvervsudevelse.

Overtraedelse af § 4 a vil f.eks. vare fuldbyrdet i de situationer, hvor forbru-
gere besidder lattergas pa uddannelsessteder (gymnasier, folkeskoler, vide-
regaende uddannelser, erhvervsskoler eller praktikpladser m.v.), ungdoms-
klubber (bade private og offentlige), fritidsordninger, lignende steder eller
pa alle offentligt tilgeengelige steder, herunder ogsé i nattelivet (pd barer,
diskoteker, klubber eller lignende), pa festivalpladser, til koncerter, mar-
kedspladser m.v. Forbuddet vil ogsé vare overtradt, hvis f.eks. markedsbo-
der eller lignende pé de overnaevnte steder besidder lattergas med henblik
pa markedsfering, undtagen hvor lattergassen besiddes som led i erhvervs-
udgvelsen eller til en andet anerkendelsesvaerdigt formal, f.eks. hvis en bar
benytter skum til fremstilling af drinks og derfor har en sifon med tilherende
lattergaspatroner liggende.

Det foreslds 1 nr. 3, at det gores strafbart ikke at leve op til kravene til kontrol
1§§ S aeller 6, stk. 2.

Overtraedelse af den foreslaede § 5 a, stk. 1, fuldbyrdes hvis en forhandler
af lattergas, forhandler lattergas ud over maengdebegransningen pa 17
gram, og ikke forud for betalingstransaktionen foretager det lovpligtige
CVR-kontrol med henblik pa at sikre sig, at keberen reelt er en anden er-
hvervsdrivende. Overtreedelse af den foreslaede § 5 a, stk. 2, sker, hvis for-
handleren ikke har lavet de relevante procedurer, som skal sikre at kontrol-
len udferes — ogsa af forhandlerens ansatte. Der ifaldes ligeledes strafansvar,
hvis kontrollen ikke er udfert eller forhandleren forsemmer at opbevare do-
kumentationen for den udferte kontrol.
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Med bestemmelsen bliver det strafbart for forhandleren af lattergas ved in-
ternethandel ikke at have et effektivt alderskontrolsystem. Det vil sige, at
forhandleren kan ifalde straf ved ikke at have et alderskontrolsystem og ved
at et alderskontrolsystem ikke er effektivt.

Det foreslas i nr. 4, at den der ikke kontrollerer, at forbrugeren er fyldt 18
ar, jf. § 6, stk. 1, kan straffes.

Dette medferer at en forhandler af lattergas, som ikke kontrollerer forbru-
gerens gyldige billedlegitimation eller pa anden made sikrer sig, at forbru-
geren er fyldt 18 éar, kan straffes. Der henvises til bemarkningerne til lov-
forslagets § 1, nr. 9.

Det foreslas i nr. 5, at den, der undlader at give kontrolmyndigheden oplys-
ninger, som kontrolmyndigheden efter § 9 kan krave udleveret eller afgiver
urigtige oplysninger i forbindelse med sagsbehandlingen, kan straffes med
bade.

Dermed viderefores den geldende bestemmelse 1 § 12, nr. 2, hvorefter det
er strafbart at undlade at give kontrolmyndigheden de oplysninger, som kon-
trolmyndigheden har skennet nedvendige for kontrolmyndighedens virk-
somhed. Herudover er det ogsé strafbart, hvis den padgaldende afgiver urig-
tige oplysninger i forbindelse med den sagsbehandling, som kontrolmyndig-
heden foretager.

Naér kontrolmyndigheden anmoder om oplysninger i henhold til lovens § 9,
er oplysningerne af betydning for, at myndigheden kan udeve sine kontrol-
aktiviteter. Modtager kontrolmyndigheden ikke de krevede oplysninger,
kan det hindre myndigheden 1 at udeve effektiv kontrol. Det er derfor ned-
vendigt, at tilsidesattelse af oplysningspligten kan straffes med bede. Lige-
ledes er det vaesentligt at kunne straffe for afgivelse af urigtige oplysninger.

Oplysninger som afgives mundtligt, f.eks. under kontrolbesog eller telefo-
nisk, er ligeledes omfattet af bestemmelsen. Det betyder, at bestemmelsen
gér videre, end hvad der er indeholdt i straffelovens § 163 om afgivelse af
urigtige skriftlige oplysninger til det offentlige. Derudover gelder det, at
den foresldede bestemmelse i § 12, nr. 4 om forbud mod afgivelse af urigtige
oplysninger, 1 modseatning til straffelovens § 163, fuldbyrdes allerede ved
uagtsomhed.

Hvis der opstar en konkret mistanke om, at den fra hvem myndighederne
kraver oplysningerne, har begaet en lovovertraedelse, der kan medfore straf,
kan tilsynsmyndigheden ikke lengere kreve oplysningerne udleveret, jf.
retssikkerhedslovens § 10. Sagen ma i stedet overgives til politiet til neer-
mere efterforskning under retsplejelovens regler.
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Det foreslés i nr. 6, at viderefore, at det er strafbart at undlade at give kon-
trolmyndigheden adgang til erhvervsmassige lokaliteter eller transportmid-
ler 1 strid med § 10, stk. 1.

Det er saledes strafbart at undlade at give kontrolmyndigheden adgang til
alle erhvervsmeessige lokaliteter og transportmidler, hvor der kan findes lat-
tergas, som er omfattet af lattergaslovs anvendelsesomrade.

Strafbestemmelsen finder anvendelse uanset, at kontrolmyndigheden efter-
folgende rekvirerer politiets bistand, jf. § 10, stk. 5, og pd den made skaffer
sig adgang. I situationer, hvor der er konkret mistanke om at der er begéet
en stratbar handling, kan denne straffebestemmelse dog ikke bringes i an-
vendelse, jf. §§ 9 og 10 i retssikkerhedsloven.

Det foreslas i nr. 7, at det geres strafbart at overtraeede eller undlade at efter-
komme et pabud fra kontrolmyndigheden meddelt i henhold til § 10 a.

Der vil typisk vere tale om pabud om fjernelse eller @&ndring af dele af ind-
holdet pa de pageldende kommunikationsplatforme eller onlinegraensefal-
der, eller om blokering af brugere som benytter platformene eller grense-

fladerne.

Straffen for ikke at efterkomme kontrolmyndighedens pébud skal vere med
til at sikre en hgj efterlevelse pa de afgerelser som kontrolmyndigheden ud-
steder til de akterer, som ikke selv markedsferer lattergas, men som via de-
res ovrige virke som kommunikationsplatforme eller onlinegrenseflade,
stiller onlineplads til rddighed for brugerne. P4 den méde skal muligheden
for at palegge straf vaere med til at sikre, at kontrollen med markedsfering
af lattergas via kommunikationsplatforme eller onlinegraenseflader, ogsa far
den onskede effekt.

Der henvises til bemarkningerne til lovforslagets § 1, nr. 12.

Til nr. 15
Det foreslas at @endre i § 12, stk. 2, 1. pkt., sa det praeciseres at alene nr. 1-3,
skal kunne medfere feengselsstraf.

Bestemmelsen tilpasses, s ikke alle numre 1 § 12 stk. 1, skal kunne medfere
feengselsstraf, men alene de groveste overtredelser.

Til nor. 16
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Det foreslas at @ndre ”den erhvervsdrivende” i § 12, stk. 2, nr. 5, til ”den,
der markedsforer lattergas,”.

ZAndringen skal ses i lyset af, at en del af den handel der i1 dag foregar med
lattergas til beruselsesformél, sker fra en forbruger til en anden forbruger.
Det vurderes derfor hensigtsmaessigt at omformulere bestemmelsen, si det
ikke kun er erhvervsdrivende, der kan omfattes af strafforhgjelsen under
skerpede omstaendigheder.

Tilnr. 17
Det foreslas, at § 13, stk. 2, ophaves.

Erhvervsministerens bemyndigelse til at satte § 6, stk. 1, 1 kraft overfledig-
gores, da dette lovforslag setter bestemmelsen i kraft.

Til§ 2

Til nr. 1

Der findes i lovgivningen i dag ikke regler om, at reklamebilleder skal vere
markede, safremt der er anvendt digital retouchering eller der pd anden vis
er foretaget kropsendringer pd de afbildede personer. Retoucherede rekla-
mebilleder kan dog efter omstendighederne vere 1 strid med markedsfo-
ringslovens krav om god skik, jf. lovens § 3, og lovens forbud mod vildled-
ning, jf. lovens §§ 5 og 6.

Det foreslés at indsaette § /7 ¢ 1 markedsferingsloven.

Det foreslaede stk. 1 indebarer, at en erhvervsdrivende, der i sin handels-
praksis anvender retoucherede reklamebilleder, hvor fremstillingen af krop-
pens facon, sterrelse eller hud er @ndret 1 forhold til det naturlige udgangs-
punkt, skal marke billederne. Bestemmelsen er ny og har til formal at skabe
gennemsigtighed 1 forbindelse med retoucherede reklamebilleder og dermed
modvirke den eventuelle negative pavirkning, som is&@r bern og unge kan
udsttes for gennem reklamer med urealistiske kropsfremstillinger. Merk-
ningspligten er imidlertid ikke begranset til reklamer rettet mod bern og
unge, men gelder reklamer generelt.

Markningspligten omfatter bade reklamebilleder og reklamefilm, uanset
hvor og pa hvilket medie reklamen optraeder. Markningspligten vil sdledes
ogséd gelde for influencere, sdfremt de modtager direkte eller indirekte be-
taling for at reklamere for et produkt, og i den forbindelse laegger et retou-
cheret/manipuleret billede op af sig selv eller andre.
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Pligten til meerkning indtreeder, hvis fremstillingen af kroppens facon, stor-
relse eller hud er @ndret ved retouchering eller anden manipulering. Det kan
f.eks. ogsé vaere ved anvendelse af apps eller filtre, som @ndrer kroppen
fremtoning. Med “’krop” forstds ogsa hoved og ansigt. Fjernelse af eksem-
pelvis rede gjne og @ndring af gjen- eller harfarve falder uden for meerk-
ningskravet. Som eksempler pa retouchering kan neevnes billeder, hvor
muskler er gjort starre, taljen er gjort smallere, halsen eller ben er gjort len-
gere, ansigtet eller nesen er gjort smallere eller bredere, og gjne eller leber,
der er gjort storre eller mindre. Ogsa hudendringer er omfattet af meerk-
ningskravet. Det kan f.eks. vaere strekmaerker, akne, cellulitis eller ar, der
er fjernet.

Det vil veere Forbrugerombudsmanden, der foretager vurderingen af, om et
reklamebillede eller en reklamefilm er retoucheret og omfattet af kravet om
merkning. Til brug for vurderingen vil Forbrugerombudsmanden kunne
kreeve at fa indsendt originalbilledet eller filmen, der har varet anvendt i
reklamen, til sammenligning. Det vil evt. kunne vere nedvendigt at ind-
hente sagkyndig bistand eller anvende et dataprogram til brug for vurderin-
gen. Hvis der alene er tale om mindre @ndringer i et reklamebillede- eller
film, ma det antages, at Forbrugerombudsmanden ikke vil prioritere at tage
sadanne sager op til behandling, jf. Forbrugerombudsmandens prioriterings-
adgang. Graensedragningen vil blive fastlagt ved Forbrugerombudsmandens
praksis og 1 sidste instans ved domstolene.

Merkningen vil skulle ske ved anvendelse af et felles statsligt marke, der
let kan hentes af de erhvervsdrivende og anvendes pd alle relevante kanaler

og formater.

Det foreslaede stk. 2 indeholder hjemmel til, at erhvervsministeren kan fast-
sette neermere regler om, hvordan reklamebilleder skal merkes, s det sik-
res, at forbrugerne let kan genkende market, og at markningen bliver tyde-
lig. Bestemmelsen giver ogsa erhvervsministeren mulighed for at undtage
visse former for retoucheringer fra merkningspligten.

Der henvises 1 ovrigt til pkt. 3.6. 1 lovforslagets almindelige bemarkninger.

Til nr. 2

Det folger af den geldende bestemmelse 1 markedsferingslovens § 37, stk.
3, at overtraedelse af bestemmelserne 1 § 5, stk. 1, § 6, stk. 1, 3 og 4, §§ 6a
ogbb,§7,stk. 1,8§§9-11,§ 11 a,stk. 1, § 11 b, stk. 1, § 14, stk. 1, § 15, §
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16, stk. 3, § 17, stk. 1,2 0og 4, § 18 og § 19, § 20, stk. 1 og 3, og § 21 og
forsaetlig overtraedelse af § 22 straffes med bede, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden lovgivning.

Det folger endvidere af den geldende § 37, stk. 5, 1 markedsferingsloven, at
ved udméling af beder efter § 37, stk. 1-3, legges vaegt pa overtredelsens
grovhed og den erhvervsdrivendes omsatning. For juridiske personer fast-
sattes badeniveauet efter en model, hvor de erhvervsdrivende inddeles i1 8
kategorier efter deres storrelse malt pa omsatning. For hver kategori er fast-

sat tre overordnede bgdeniveauer.

Det foreslés at endre § 37, stk. 3, saledes, at den foresldede bestemmelse 1
§ 11 c, jf. forslagets § 2, nr. 1, strafsanktioneres. Strafferammen er bede,
medmindre hgjere straf er forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden

lovgivning.

Ansvarssubjektet for overtraedelse af § 11 c er de fysiske og juridiske per-
soner, der anvender retoucherede reklamebilleder i deres handelspraksis.

De subjektive krav for at straffe en overtraedelse af den foreslaede § 11 c, er
uagtsomhed eller forsat, jf. straffelovens § 19, 2. pkt. Efter straffelovens §
19, 2. pkt., er de pageldende straffebud anvendelige pa andre lovovertrae-
delser, ogsa nar lovovertraedelsen er begaet af uagtsomhed, medmindre det
modsatte har sarlig hjemmel.

Der kan pélegges selskaber m.v. (juridiske personer) strafansvar efter reg-
lerne i straffelovens 5. kapitel, jf. den geldende markedsforingslovs § 37,
stk. 10.

Der henvises 1 gvrigt til pkt. 3.6. 1 lovforslagets almindelige bemarkninger.

Tilnr. 3

Det folger af den geldende bestemmelse i markedsferingslovens § 37, stk.
3, at overtraedelse af bestemmelserne i § 5, stk. 1, § 6, stk. 1, 3 og 4, §§ 6a
ogbb,§7,stk. 1,8§§9-11,§ 11 a,stk. 1, § 11 b, stk. 1, § 14, stk. 1, § 15, §
16, stk. 3, § 17, stk. 1,2 0og 4, § 18 og § 19, § 20, stk. 1 og 3, og § 21 og
forsetlig overtraedelse af § 22 straffes med bede, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden lovgivning.

Det folger af den galdende § 37, stk. 5, 1 markedsferingsloven, at ved ud-
maling af beder efter § 37, stk. 1-3, leegges vagt pa overtraedelsens grovhed
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og den erhvervsdrivendes omsatning. For juridiske personer fastsattes bo-
deniveauet efter en model, hvor de erhvervsdrivende inddeles i 8 kategorier
efter deres storrelse mélt pa omsa&tning.

De subjektive krav for at straffe en overtraedelse af markedsferingsloven er
uagtsomhed eller forset, jf. straffelovens § 19, 2. pkt.

Det foreslés, at der i § 37 indsattes et nyt stykke 4, der indebarer, at for
overtredelse markedsforingslovens § 5, stk. 1, og § 6, stk. 1, kan straffen
under skarpende omstendigheder stige til feengsel indtil 4 maneder, med-
mindre hgjere straf er forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden lovgiv-
ning. Det foreslas, at muligheden for fangselsstraf bringes i anvendelse,
hvor der efter omsteendighedernes karakter er tale om sarligt grove over-
traedelser eller grove folgevirkninger. Fengselsstraf kan séledes anvendes,
hvor overtreedelsen kan henfores til en eller flere personers groft uagtsomme
eller forsatlige handlinger.

I de situationer, hvor der er tale om skarpende omstendigheder, kan dom-
stolene udmaéle faengselsstraf op til 4 maneder. Fengselsstraf forudsatter, at
overtredelsen eller undladelsen er begiet med forset eller grov uagtsom-
hed. Fastsattelsen af straffen vil bero pd domstolenes konkrete vurdering i
det enkelte tilfzelde og af samtlige omstendigheder i sagen, og det angivne
strafniveau vil kunne fraviges i op- eller nedadgéende retning, hvis der i den
konkrete sag foreligger skaerpende eller formildende omstendigheder, jf.
herved de almindelige regler om straffens fastsattelse 1 straffelovens kapitel
10.

Det foreslds 1 bestemmelsens 2. pkt., at det anses som skarpende omsten-
digheder, nér de i nr. 1-3 naevnte omstendigheder foreligger. Ved strafud-
malingen ber de navnte omstaendigheder vare skaerpende for straffastseet-
telsen og kunne feengsel op til 4 maneder.

Herefter foreslés det i nr. 1, at der er tale om en skarpende omstaendighed,
ndr der er tale om gentagelsestilfelde, hvor den erhvervsdrivende tidligere
har begdet en lignende overtredelse eller undladelse.

Der vil vere tale om gentagelsestilfelde, nir den erhvervsdrivende inden
for de seneste 5 ar har begéet en lignende overtraedelse. Den erhvervsdriv-
endes overtredelser behover ikke vare identiske, nar de dog er ensartede.
Det er ikke en forudsatning, at de tidligere overtraedelser har veret til pa-
demmelse i det strafferetlige system.
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Det foreslas i nr. 2, at der er tale om en skeerpende omstendighed, nar over-
treedelsen eller undladelsen er begaet som led 1 en systematisk overtredelse
af reglerne med ekonomisk vinding for gje.

Denne bestemmelse har ner ssmmenhang med, at det ikke mé kunne betale
sig at bryde reglerne. Det skal derfor anses som en skarpende omstendig-
hed, hvis den erhvervsdrivende systematisk overtraeder reglerne for at opna

okonomisk vinding.

Det foreslas i nr. 3, at der er tale om en skaerpende omstaendighed, nar over-
treedelsen er begdet ved aggressiv handelspraksis. Det folger af den gel-
dende § 7 1 markedsferingsloven, der omhandler aggressiv handelspraksis,
at en erhvervsdrivende i sin handelspraksis ikke mé benytte chikane, ulovlig
tvang, vold, eller utilberlig pévirkning, der er egnet til vasentligt at ind-
skreenke forbrugerens valgfrihed i forbindelse med et produkt. Bestemmel-
sen omfatter aggressive salgsmetoder som f.eks. gentagende fremsendelser
af produkter, som forbrugeren ikke har bedt om, og truende eller utilberlig
sprog eller adfaerd. I nr. 24-31 1 bilag 1 til den geldende markedsferingslov
er der endvidere oplistet en reekke former for aggressiv handelspraksis, som

altid er ulovlig i medfer af lovens § 9.

Der henvises i evrigt til pkt. 3.7. i lovforslagets almindelige bemarknin-
ger.

Til § 3

Det foreslas i stk. 1, at § 1 treeder i kraft den 15. november 2022, jf. dog stk.
2.

Det bemarkes, at § 1 séledes traeder i kraft forskudt fra de falles ikrafttrae-
delsesdatoer, som er hovedreglen for erhvervsrettet regulering. Det vurderes
dog at vaere hensigtsmaessigt, at loven traeder i kraft inden den forestdende
julefrokostsason af hensyn til lovens formdl om at begranse lattergas til
beruselsesformal.

Det foreslas 1 stk. 2, at § 1, nr. 8 og 9, treeder 1 kraft den 1. juli 2023.

Ikrafttreedelsen af § 1, nr. 8, der indeholder forslag til § 5 a, foreslds udskudt
til 1. juli 2023. Dette tidspunkt falder sammen med de felles ikrafttreedel-
sesdatoer og giver forhandlere af lattergas tid til at foretage de nedvendige
tilpasninger af deres forretning til at kunne foretage CVR-kontrol, nar der
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forhandles lattergas i en mangde, der overstiger begraensningen i § 3, stk.
1, samtidig med at det giver internetbaserede forhandlere af lattergas tid til
at implementere de fornedne @&ndringer pd webshops m.v., s de kan fore-
tage en effektiv alderskontrol.

Det foreslas i stk. 3, at § 2 traeder 1 kraft den 1. juli 2023. Dermed vil der
veaere tid til at udvikle maerket til brug for markningen af retoucherede re-
klamebilleder.

Loven gelder ikke for Faereerne og Gronland, hvilket er i overensstemmelse

med de geeldende territorialbestemmelser 1 lattergaslovens § 14 og markeds-
foringslovens § 41.
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Bilag 1

Lovforslaget sammenholdt med geldende lov

Geeldende formulering

Lovforslaget

§1
I lov om salg og markedsforing af
lattergas til forbrugere, jf. lov nr. 800
af 9. juni 2020, foretages folgende
@ndringer:

Lov om salg og markedsfoering
af lattergas til forbrugere

1. Lovens titel affattes saledes:
»Lov om markedsfering af lat-
tergas til forbrugere (lattergaslo-

ven)«.

§ 1. Loven finder anvendelse pa
lattergas.

2. § 1 affattes saledes:
»§ 1. Loven finder anvendelse pé
markedsforing af lattergas til forbru-

gere.«
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Geeldende formulering

Lovforslaget

§ 2. I denne lov forstas ved:
1-2) ---

3. 1§ 2 indsaettes som nr. 3-5:

»3) Cracker: Aggregat som an-
vendes til at dbne lattergaspatro-
ner, sd gassen kan udtemmes.

4) Onlinegrenseflade: Enhver
form for software, herunder et
websted, dele af et websted eller
en applikation, hvor der markeds-
fores, s@lges eller formidles salg
af lattergas.

5) Kommunikationsplatform: On-
line platform som med henblik pa
opndelse af fortjeneste tilbyder
den besggende at oprette en profil
og udforske andre profiler, og
hvis primare funktion bestér i at
muliggere det for brugere af plat-
formen at tilslutte sig, dele med-
delelser eller prasentationer med
indhold 1 tegn, ord, pé skrift, lyd,

billeder, eller video.«

Kapitel 2
Salg og markedsfering af latter-
gas til forbrugere

4. Overskriften til kapitel 2 affattes

saledes:

»Kapitel 2

Markedsforing af lattergas til for-

brugere«
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Geeldende formulering

Lovforslaget

§ 3. Det er forbudt at selge mere
end 17 g lattergas til hver enkelt
forbruger pr. dag, jf. dog stk. 2.

Stk. 2. Lattergas ma ikke salges
eller markedsferes 1 Danmark til
forbrugere under 18 ar.

5. § 3 affattes saledes:

»§ 3. Det er forbudt at markeds-
fore mere end 17 g lattergas pr. dag
til en forbruger eller en person, der
fremstar som en forbruger, jf. dog
stk. 2 og 3.

Stk. 2. Lattergas ma ikke mar-
kedsfores i Danmark til forbrugere
eller personer, der fremstar som for-
brugere, under 18 ar.

Stk. 3. Lattergas ma ikke mar-
kedsfores til beruselsesformal uanset

mangde.«

6. Efter § 4 indsettes:

»§ 4 a. Lattergas ma ikke besiddes
pa offentligt tilgeengelige steder, ud-
dannelsessteder, 1 nattelivet, festival-
pladser, ungdomsklubber, fritidsord-
ninger og lign., medmindre det sker
som led i erhvervsudevelse eller har
et andet lignende anerkendelsesveer-
digt formal.«

§ 5. Det er forbudt at selge latter-
gas til forbrugere fra udsalgsste-
der, hvor der szlges alkohol, to-
baksvarer, tobakssurrogater [...]

7.1§ 5 @ndres »selge« til »markeds-
fore«, »selges« til »markedsfores«,
og efter »alkohol,« indsattes:

»crackers,«.
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Geeldende formulering

Lovforslaget

8. Efter § 5 indsettes:

»§ 5 a. Ved handel med lattergas
over mangdebegraensningen 1 § 3,
stk. 1, skal forhandleren forud for be-
talingstransaktionen kontrollere, at
keberen er en erhvervsdrivende med
gyldigt CVR-nummer.

Stk. 2. Forhandleren skal have en
relevant procedure for kontrollen i
stk. 1. Kontrollen skal dokumenteres
og dokumentation for den udferte

kontrol skal opbevares i 2 ar.«

§ 7. Erhvervsministeren kan fast-
sette nermere regler om kontrol

med salg og markedsfering af lat-

9.1¢§ 7 udgar »salg og«.

tergas |[...]
§8. - 10. I § 8 indsaettes som stk. 3:
Stk. 2. --- »Stk. 3. Har kontrollen nedven-

diggjort en betaling kan kontrolmyn-
digheden kreve udgiften refunderet
fra forhandleren. Refusionen omfat-
ter enhver omkostning forbundet
med keb af lattergassen. «

11. Efter § 10 indsaettes:

»§ 10 a. Kontrolmyndigheden kan
pabyde en kommunikationsplatform
eller onlinegrenseflade at @&ndre el-
ler fjerne indhold eller blokere bru-
gerprofiler, der anvendes til at an-
prise eller markedsfore lattergas til
forbrugere.«
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Geeldende formulering

Lovforslaget

12. Efter § 11 indsattes for kapitel 4:

»Kapitel 3 a

Digital kommunikation

§ 11 a. Skriftlig kommunikation til
Sikkerhedsstyrelsen skal forega digi-
talt.

Stk. 2. Sikkerhedsstyrelsen kan di-
spensere fra kravet i stk. 1, nar ser-
lige hensyn taler herfor.

Kapitel 3 b
Klage

§ 11 b. Kontrolmyndighedens afge-
relser truffet efter denne lov eller
regler fastsat i medfor heraf kan ikke
indbringes for anden administrativ
myndighed, jf. dog stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren kan fast-
sette regler om klageadgang vedre-
rende afgerelser, der er truffet pa
baggrund af regler udstedt 1 medfer
af § 11, stk. 1 og 2.«
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Geeldende formulering

Lovforslaget

§ 12. Medmindre strengere straf
er forskyldt efter anden lovgiv-
ning, straffes med bede den, der

1) overtraeder §§ 3, 4 eller 5
eller § 6, stk. 1,

2) undlader at give kontrol-
myndigheden oplysninger
efter § 9, stk. 1, eller afgi-
ver urigtige oplysninger i
forbindelse med sagsbe-
handlingen,

3) undlader at give kontrol-
myndigheden adgang ef-
ter § 10, stk. 1

13. § 12, stk. 1, affattes saledes:

»§ 12. Medmindre strengere straf

er forskyldt efter anden lovgivning,

straffes med bede den, der
1) markedsforer eller indferer
lattergas 1 strid med §§ 3-5,
2)
a angivne steder,
3)
§ Saceller § 6, stk. 2,
ikke kontrollerer, at forbru-
geren er fyldt 18 ar, jf. § 6,
stk. 1,

4)

5)
digheden oplysninger, som
kontrolmyndigheden efter §
9 kan kraeve udleveret, eller
afgiver urigtige oplysninger

besidder lattergas padei § 4

ikke opfylder betingelserne i

undlader at give kontrolmyn-

i

forbindelse med sagsbehand-

lingen,
6)
digheden adgang til er-
hvervsmassige lokaliteter
eller transportmidler i strid
med § 10, stk. 1, eller
overtreder eller undlader af
efterkomme et pabud fra
kontrolmyndigheden med-
delt i henhold til § 10 a.«

7)

undlader at give kontrolmyn-

§12. ---

Stk. 2. Straffen efter stk. 1 kan un-
der skarpende omstaendigheder
stige til feengsel indtil 2 ér [...]

14.1§ 12, stk. 2, 1. pkt., indsettes ef-

ter »stk. 1« », nr. 1-3,«.

1-4) ---
5) den erhvervsdrivende har for-
sogt at omga eller unddrage sig

kontrolmyndighedens kontrol
Stk. 3-7. ---

15.1§ 12, stk. 2, nr. 5, ®ndres »den

erhvervsdrivende« til: »den der mar-

kedsforer«.

16. § 13, stk. 2, ophaves.
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Geeldende formulering

Lovforslaget

§2

I lov nr. 426 af 3. maj 2017 om mar-
kedsfering, som @ndret bl.a. ved § 20
1 lov nr. 309 af 25. april 2018, lov nr.
1309 af 6. december 2019, § 2 i lov
nr. 801 af 9. juni 2020, og senest ved
lov nr. 2192 af 30. november 2021
om markedsforing foretages fol-
gende @ndringer:

1. Efter § 11 b indsettes for over-
skriften for § 12:

»Mcerkning af retoucherede re-
klamebilleder

§ 11 c. En erhvervsdrivende, der i sin
handelspraksis anvender retouche-
rede reklamebilleder, hvor kroppens
facon, sterrelse eller hud er andret,
skal maerke billederne, jf. stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren fastsaet-
ter nermere regler om, hvordan re-
klamebilleder skal markes, herunder
eventuelle undtagelser til merk-
ningspligten.«

§37.--

Stk. 3. § 5,stk. 1, § 6, stk. 1, 3 og
4,§§ 6aog6b,§7,stk. 1, §§9-
11,§ 11 a,stk. 1,§ 11 b, stk. 1, §
14, stk. 1, § 15, § 16, stk. 3, § 17,
stk. 1,2 0og4, § 18 0g § 19, § 20,
stk. 1 og 3, og § 21 og forsatlig
overtredelse af § 22 straffes med
beode, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter straffelovens §
279 eller anden lovgivning.

Stk. 4-10.---

2.1§ 37, stk. 3, indsattes efter »§ 11
b, stk. 1,«: »§ 11 ¢, stk. 1,«.
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§37.---

Stk. 3. § 5, stk. 1, § 6, stk. 1, 3 og
4,8§ 6aog6b,§7,stk. 1, §§ 9-
11,§ 11 a,stk. 1,§ 11 b, stk. 1, §
14, stk. 1, § 15, § 16, stk. 3, § 17,
stk. 1,2 0og4, § 18 0g § 19, § 20,
stk. 1 og 3, og § 21 og forsaetlig
overtredelse af § 22 straffes med
beode, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter straffelovens §
279 eller anden lovgivning.

Stk. 4-10.---

3.1¢ 37 indsaettes efter stk. 3 som nyt
stykke:

»Stk. 4. Ved overtraedelse af § 5, stk.
1, og § 6, stk. 1, kan straffen under
skerpende omstendigheder stige til
feengsel indtil 4 maneder medmindre
hgjere straf er forskyldt efter straffe-
lovens § 279 eller anden lovgivning.
Det anses som skarpende omstaen-
digheder, nar

1) der er tale om gentagelsestilfzlde,
hvor virksomheden tidligere har be-
géet en lignende overtraedelse,

2) overtreedelsen er begaet som led i
en systematisk overtraedelse af reg-
lerne med gkonomisk vinding for gje
eller

3) overtredelsen er begiet ved ag-

gressiv handelspraksis, jf. § 7.«

Stk. 4-10 bliver herefter stk. 5-11.
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