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24. april 2017

Vedr. Horing over udkast til bekendtgerelse om den sjette jordbaserede
FM-radiokanal

Danske Medier har med tak modtaget invitation til at besvare hering over
bekendtgerelse om FM6.

Danske Medier folger med interesse hele udviklingen pa det radiopolitiske omrade.
Blandt foreningens overordnede gnsker er bl.a. parallelitet mellem
tilladelsesperioder, hvorfor vi anbefaler en koncessionsperiode, der lgber parallelt
med de lokale kommercielle sendetilladelser.

Danske Medier finder den foresldede lempelse af ejerskabsbegraensningen fornuftig.
Det danske kommercielle radiomarked har brug for sterke akterer, der via en
hensigtsmaessig formatering og sammensetning af programflade kan udgere et reelt
alternativ til Public Service institutionens tilbud. Samme tilgang kunne man med
fordel teenke ind i fordelingen af lokale kommercielle sendetilladelser, hvor der er
foretaget mange tekniske mangvre for at forhindret koncentration, hvilket heemmer
den langsigtede udvikling af et baeredygtigt kommercielt lokalradio-marked.

I forbindelse med ophavelse af ejerskabsbegransningen og muliggerelsen af feelles
ejerskab mellem FM4, FM5 og FM6 er det vaesentligt, at der sondres skarpt mellem
Public Service midler og kommercielle interesser. Der ma ikke kunne ske
sammenblanding — eller sds tvivl om sammenblanding — mellem licensen, der
finansierer FM4 og de kommercielle interesser, der skaber fundament for FM5 og
FM6.

Danske Medier finder en rekke af de foresliede &ndringer problematiske.
Foreningen finder, at det er et fint kneesat princip, at det uden for DR og
graesrodderne er markedet, der afger, hvilke radiostationer, der kan f4 et langt og
lykkeligt liv. Ved den foresldede formulering kan det opfattes som at Radio- og tv-
navnet skal bestemme og bedemme, hvad der er gnskveerdigt pa markedet, hvilket
tilfarer bedemmelsen en grad af smagsdommeri, som ikke hgrer hjemme i en
skanhedskonkurrence, der handler om erfaring og gkonomi.

Beskrivelsen af hvordan ansgger vil bidrage til mangfoldighed og nyteenkning
risikerer at medferer en raekke optimistiske og velformulerede ansggninger, som






hurtigt viser sig ikke at veaere baeredygtige, hvorefter stationen holdes fast pa deres
ansggning — ikke kan fi skonomien til at haenge sammen og dernaest gir konkurs.

Danske Medier finder principielt, at koncessionsafgift er urimelig. Broadcasteren
betaler for den tekniske distribution, betaler for indhold, produktion og musik og er
ogsa pligtig til - i mange ar frem - at betale for dobbelt distribution. Der ber derfor
ikke palegges yderligere benspznd for muligheden for at drive succesfuld
kommerciel radio i Danmark.

Danske Medier stir naturligvis til ridighed, sdfremt en uddybning af disse

synspunkter gnskes. Henvendelse herom kan rettes til direkter, cand.merc. Marianne
Bugge Zederkof pa tlf. 33 97 40 00 eller e-mail mbz@danskemedier.dk

Med venlig hilsen
Danske Medier

Marianne Bugge Zederkof
Direkter
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L NORCH TEKNIK A/S

Slots- og Kulturstyrelsen
H.C. Andersens Boulevard 2
DK-1553 Kgbenhavn V

Att.: Johan Loller, jol@slks.dk Hillerad 27-04-2017

Borch Teknik A/S heringssvar angdende FM6.

Borch Teknik A/S takker for invitation til FM6 hgring og ser positivt pa det fremlagte udkast til
bekendtggrelsen om FM6.

Da FM6 alene drives pa kommerciel basis er det Borch Teknik A/S holdning at FM6 bgr udbydes
pa s markedsmaessige vilkdr som overhovedet muligt.

Derfor glaeder det os at Kulturministeriet har valgt en skgnhedskonkurrence model for FM6 da en
sddan model er i tr&d med markedsmaessige vilkar.

Borch Teknik A/S har dog noteret sig at i bekendtggrelsen lzegges der op til at i den kommende
skgnhedskonkurrence gives 10% af pointene for

“hvordan anseger vil bidrage til mangfoldighed pd radiomarkedet og nytaenkning af radiomediet i
Danmark"

Ud over at vaere en parameter som kan blive sveer at male viser historien ogsa at jo flere
politiske begraensninger der laegges pa en kommerciel radios indhold jo kortere levetid far den.

Borch Teknik A/S er enig i vigtigheden af at en del at skanhedskriterierne er en vurdering af
ansggernes gkonomiske soliditet.

Vi mener tillige det er yderst vigtigt at ansggere ogsa bedgmmes pd om ansggeres
forretningsmodel er realistisk og baeredygtig.

Dette skal bl.a. ses i lyset af de nyligt afholdte udbud af kommercielle Lokalradio, hvor naesten
alle ansggere praesenterede skyhgje nggletal, selvom selskaberne der reelt driver
radiostationerne, har mere beskedne nggletal.

Borch Teknik A/S mener derfor at det er vaesentligt at der anvendes en sk@nhedskonkurrence
model som ggr at kun det reelle drift selskab bag et kommende FM6 bliver bedgmt i
skgnhedskonkurrencen.

De 10% veegtning for “Avordan ansager vil bidrage til mangfoldighed pa radiomarkedet og
nytaenkning af radiomediet i Danmark”, kunne eventuelt erstattes med vaegtning af ansggernes
gkonomiske soliditet samt deres forretningsmodels baeredygtighed.

Med venlig hilsen

Borch Teknik A/S
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26. april 2017

Til Slots- og Kulturstyrelsen

Fremsendt pa mail til medi@slks.dk

Dansk Journalistforbunds heringssvar vedr. udkast
til bekendtgorelse om FM 6

Dansk Journalistforbund, DJ, skal hermed tilkende, at vi kan tilslutte os udkastet
til bekendtgarelse om den sjette jordbaserede FM-kanal.

I den forbindelse tilslutter vi os ogsa tilfgjelserne i § 3 om henholdsvis sikring af
digital tilgeengeliggarelse samt om mangfoldighed pa radiomarkedet og

nytenkning af radiomediet.

Hvis dette heringssvar alligevel giver anledning til spergsmal eller kommentarer,
star DJ gerne til radighed, mail DJ @journalistforbundet.dk.

Venlig hilsen

Hans Jergen Dybro
politisk konsulent, ophavsret og mediepolitik

Dansk Journalistforbund
edier & komi kat

The Damish Uni f

Strand 46
benhavn K
ark

45 334
I det dl
urnalistforbundet.d






TERACOM®

Fremsendt pr. mail: medi@slks.dk
Slots- og Kulturstyrelsen, Medier

H.C. Andersens Boulevard 2
1553 Kgbenhavn V

Kgbenhavn, 25. april 2017

Vedr.: Hgring - bekendtggrelse om FM 6 - svar fra Teracom A/S.

I forleengelse af hgringsmateriale modtaget den 24. marts 2017 takker Teracom A/S
(herefter Teracom) for invitationen til at deltage i hgringen, idet jeg hermed fremsender
vores kommentarer, der fremsendes tidligere end den 27. april 2017, kl. 12.00.

Hgringsmaterialet giver anledning til felgende overordnede hovedkommentarer:

1) FM6 bor sendes i udbud for at understgtte landsdakkende kommerciel radio
Radiomarkedet er inde i en sund og positiv udvikling; bdde lyttermaessigt og
kommercielt. Sdledes er annonceomsaetningen pa radio vokset stat, siden finanskrisen

(med ca. 7% &rligt, og fra 2015 til 2016 med imponerende ca. 13%). Kilde: Arlig rapport;
"Det Danske Reklamemarked”, udarbejdet af foreningen Dansk Reklameforbrugerundersegelse.

Lyttermzessigt er radio/audio endvidere ekstremt attraktivt. Lytterne omfavner de
teknologiske muligheder, og tager de nye digitale former som podcast og on-demand
lytning til sig, men langt hovedparten af radiolytningen foregdr fortsat pa FM og som
traditionel radiolytning. Herved adskiller radiolytning sig fra den udvikling vi f.eks. ser i
tv-forbruget hvor flow-forbruget er faldende.

P3 radio er flowlytningen det baerende element for mediet, bide kommercielt og
lyttermaessigt.

Den solide vaekst i det danske radiomarked har sin rod i en professionalisering af bade
det regionale og det landsdaekkende radiomarked. Politisk og administrativt er der truffet
gode beslutninger for FM og DAB. Beslutninger, som har understgttet markedet og den
effektive konkurrence p& markedet. Ikke mindst har det vaeret vigtigt, at der for
flowkanalerne er etableret en balance imellem DR og det kommercielle marked pa
landsdaekkende radio.

Denne balance er gennemfgrt med en ligelig fordeling af frekvenser: 3 FM frekvenser
benyttes af DR og 3 frekvenser benyttes af det kommercielle marked, ligesom DR har en
DAB MUX og det kommercielle marked har DAB MUX1.

For det danske radiomarked - og for lytterne - er det overordentligt vigtigt, at udbuddet
fastholder denne balance, og sikrer, at der fortsat er et staerkt landsdaekkende
kommercielt marked, byggende pd FM4, FM5 og FM6 samt distribution pa den
landsdeekkende DAB+ MUX1.

Teracom A/S
Bonestraget 19-21
2630 Taastrup
Tel70118011

fox 43711143
wwuw.teracom.dk
CVR-nr DK 25 59 80 08






TERACOM?

Den ggede omsaetning og lytning ggr radio til et attraktivt medie at investere i, hvilket
Teracom far bekraeftet i de igangvaerende dialoger som vi har med en lang raekke
forskellige aktgrer om at etablere egne digitale radiokanaler p3 DAB MUX1.

Mange af aktgrerne geor gaeldende, at de finder det meget attraktivt at byde pa FM6
koncessionen, idet de dermed vil kunne opnd en endnu staerkere position pa det danske
radiomarked.

Konklusion:

Teracom vil af ovenstdende grunde staerkt opfordre til, at det besluttes at sende FM6 i
udbud.

2) En byder ber forpligtes til at distribuere FM 6 pd DAB MUX1
De overordnede digitale platforme som kan anvendes til distribution udggres i praksis af
falgende:

i) Internettet (herunder podcast og streaming),
i) DAB Blok 1,
ii) DAB Blok 3 (regional)

Det er vigtigt, at man pa forhdnd praeciserer vaegtningen af disse i forhold til hinanden,
da der i dag IKKE findes detaljeret brancheanerkendte lyttermalinger, der for det kom-
mercielle marked, determinerer radiolytningen pd disse 3 platforme i forhold til hinanden.

En byder pa FM6 kunne taenkes at anvende en eller flere af de 3 overordnede platforme,
hvorfor det er vigtigt, at pointtildelingen er entydig pa forhdnd.

I denne forbindelse vil det vaere oplagt at inddrage geografisk deekning af de 3 platforme
som element i pointtildelingen, sdledes at en vaegtning af en platform udggres af dels
den kendte lytter-tid og andel p& platformen og dels af geografisk dakning.

Ved fastlaggelsen af en geografisk daekning for en platform er det vigtigt, at man
baserer den pa enten:

a) den faktiske dakning ved ansggertidspunktet, som kan dokumenteres
b) den garanterede daakning pr. 9. juli 2018 som kan dokumenteres.

Da DAB MUX3 i sendesamvirke modellen, ikke er underlagt daekningsmaessige krav,
foreligger der ikke en samlet viden og dokumentation for, hvorvidt og i hvilket omfang
denne reelt er eksisterende.

En foresldet distribution pd DAB MUX3 bgr derfor ikke vaere pointgivende. Ydermere er
det vigtigt, at man fastholder FM6, som en landsdackkende kanal og ikke risikere at
svaekke det regionale/lokale radiomarked ved, at en FM6 aktar beslagiaegger plads pd det
regionale DAB sendenet (MUX3).

Internetlytning (herunder podcast) bgr veje mindre, da lytningen dels er staerkt
begraenset og da der ikke findes brancheanerkendte malinger for lytningen.

Konklusion:

Det er saledes Teracoms opfattelse, at en kommende byder reelt bgr forpligtes til at
sende pd den landsdaekkende DAB MUX1.






TERACOM

3) Fasthold point for at bidrage til et mangfoldigt radiomarked.

Teracoms markedsanalyse viser entydigt, at der bade blandt de eksisterende
radiostationer, blandt nye aktgrer og blandt lytterne vil vaere interesse for stgrre
mangfoldighed.

Alle medier folder sig i dag ud med sterre valgfrihed for brugerne, og for lytterne er det
uforstaeligt, at der ikke er stgrre valgfrihed og udbud, ndr man tzender for sit
radioapparat.

Teracom er enig i, at bydere p8 FM6 koncessionen, der bidrager til gget mangfoldighed
skal have point for dette.

---00000---

Vi stdr til disposition, sdfremt naervaerende giver Slots- og Kulturstyrelsen anledning til
kommentarer og/eller spargsmal.

il¥+45 23349987
chsh@teracom.dk







Kgbenhavn, den 26. april 2017

Bauer Media hgringssvar angdende FM6.

Bauer Media takker for invitation til FM6 hgring. Vi ser overordnet positivt pa det fremlagte udkast til
bekendtggrelsen om FM®6.

Vi er enige i betragtningen om at DR som licens finansieret radiovirksomhed ikke kan byde ind pa FM6. Vi
mener, at dette bgr vaere geeldende for alle radio foretagender, som er helt eller delvis finansieret af licens
midler og saledes undga en skaevvridning af konkurrencen pd det kommercielle radiomarked. Vi foreslar
hermed at indehaveren af sendetilladelsen pa FM4 fraskrives muligheden for at ansgge om FM6 pa lige fod
med DR.

Vi glaeder os over, at der er planlagt en skgnhedskonkurrence i forbindelse med udbuddet. Vi mener, at det
giver god mening, at national kommerciel erfaring vaegter hgjere end lokal erfaring, idet det modsatte var
g=ldende i udbuddet af lokale kommercielle sendetilladelser. Tillige mener vi at det ved pointlighed ber give
forrang at vaere etableret i sendenettet som programudbyder, som det var tilfaldet i udbuddet af lokale
kommercielle FM sendetiltadelser.

Vi mener, det er vigtigt med digital distribution i DAB+ for en kommende FM6 udbyder, og vi noterer med
tilfredshed, at der ikke er noget specifikt krav om, hvilket DAB MUX dette skal forega i.

Radiomarkedet har i en lang arraekke vaeret praeget af darlig gkonomi og efterfgigende konkurser. Dette
skyldes i hgj grad et hgjt omkostningsniveau med nogle af verdens hgjeste musikafgifter og en relativ lille andel
af reklame annoncemarkedet. Vi mener pa den baggrund, at det var rigtigt at gkonomisk realisme i
forretningsmodellen var en veesentlig del af point givningen i FM5 udbuddet. Vi mener pd samme baggrund at
det ligeledes bgr vaere en del af pointgivningen i det kommende FM6 udbud.

| bekendtggrelsen laegges op til at der i kommende skgnhedskonkurrence gives 10% af pointene for “hvordan
ansgger vil bidrage til mangfoldighed péa radiomarkedet og nytaenkning af radiomediet i Danmark”. Vi ser dette
som meget abstrakt og meget svaert malbart, idet vurderingen i hgj grad vil blive baseret pa subjektive
vurderinger. Desuden gzelder det at jo flere seerhensyn og kriterier der stilles op, desto svaerere bliver det at f&
en business case til at haange sammen. Dette vil have en negativ indflydelse pa antallet af potentielle ansggere.






Vi forslar derfor at dette punkt og de 10% i pointgivningen erstattes med gkonomisk realisme i
forretningsmodellen.

Vi mener det er vigtigt at der i den kommende skenhedskonkurrence er fokus pd gkonomiske nggletal, som er
relevante for drift og soliditet i de selskaber som ansgger om tilladelse, eller selskaber som er
koncernforbundne med disse. Vi noterede os, at der i det netop afsluttede udbud af lokale sendetilladelser, var
en raekke ansggere som opnaede meget hgje tal for soliditet og likviditet pd baggrund af stette erkleeringer fra
selskaber som ikke havde en forretningsmaessig relevans for ansgger. Vi mener ikke at dette afspejler de
relevante pkonomiske parametre for drift af en kommende radiostation.

Med venlig hilsen

Bauer Media






