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Hgringssvar vedr. udkast til bekendtggrelse om andring af bekendtggrelse om mediestgtte
(eendring af supplementsordningen)

Kristeligt Dagblad og Information takker for muligheden for at afgive hgringssvar vedrgrende
udkastet til bekendtggrelse.

Vi er glade for, at hensigten med den foreslaede andring er at sikre, at supplementsordningen
i mediestgtten fortsat kan opfylde sit formal om at understgtte sma landsdaekkende
nyhedsmedier og dermed bidrage til at sikre mangfoldigheden af nyhedsmedier i Danmark.

Vi bakker op om andringen, sa ordningens kriterier vedr. oplagstal (“samlet oplag pa
under 40.000 eksemplarer pr. udgivelse”) opggres som trykt oplag og oplag af e-avis frem
for alene som trykt oplag. Det er den samme tolkning, vi har lagt til grund for
oplagsopggrelser.

Vi henviser til, at supplementsordningen blev etableret med det formal at opretholde et
mangfoldigt dansk mediemarked, og at ordningen har levet op til sit formal. Den har haft
en vaesentlig andel i, at bade Kristeligt Dagblad og Information har kunnet udvikle og
omstille sig, sa aviserne fortsat kan levere kvalitetsjournalistik med en bredde i deekningen
til en stor befolkningsgruppe digitalt og til abonnenter, der er med til at finansiere
kvalitetsjournalistik.

Det er fortsat vigtigt at understgtte sma landsdaekkende og uafhaengige nyhedsmedier -
ikke mindst i lyset af den konsolidering af landsdaekkende medier, der er sket i de seneste
ar, som betyder, at to koncerner, JP/Politikens Hus og Berlingske Media, kontrollerer alle
andre landsdakkende aviser helt eller delvist (JP/Politikens Hus ejer 49 pct. af Bgrsen).

Kristeligt Dagblad og Information star til radighed, safremt ministeriet gnsker ovenstaende
bemaerkninger uddybet.

Henvendelse kan ske til adm. direktgr Stine Carsten Kendal, Information
(sck@information.dk) eller ansvarshavende chefredaktgr Jeppe Duva, Kristeligt Dagblad
(duvaa@k.dk) eller adm. direktgr Hans-Christian Kock, Kristeligt Dagblad (kock@k.dk).

Venlig hilsen
Jeppe Duva, ansvarshavende chefredaktgr, Kristeligt Dagblad

Hans-Christian Kock, adm. dir., Kristeligt Dagblad
Stine Carsten Kendal, adm. dir., Dagbladet Information
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T P Koncerngkonomidirektar,
JP|PolitikensHus Horrik Schierbadk
henrik.schjerbeck@jppol.dk

TIf. 3347 2933

Kulturministeriet
Nybrogade 2
1203 Kgbenhavn K

kum@kum.dk, jdc@kum.dk Kgbenhavn

tirsdag 12.11.2024

Haring over seendring af bekendtgaerelse om mediestgtte (sendring af supplements-
ordningen), j.nr. 2024-5051

Kulturministeriet har 15, oktober 2024 fremsendt udkast til bekendtgarelse om &ndring af supplements-
ordningen. Det anfares, at hensigten med andringen er at sikre, at supplementsordningen kan opfylde sit
formdl om at understgtte “trykte landsdekkende nyhedsmedier” med et oplag under 40.000 eksemplarer
ved at ndre ordningens kriterie vedr. oplagstal, hvorefter samlet oplag skal opgares som trykt oplag og
oplag af e-avis frem for alene pa baggrund af trykt oplag.

Det bemarkes indledningsvist, at JP/Politikens Hus 9. januar 2024 afgav hgringssvar til lov om a&ndring af
lov om mediestgtte som vedtaget 28. november 2023, hvor vi fremfgrte en rakke principielle indsigelser
mod lov om mediestgtte, da loven - herunder serligt supplementsordningen - fgrer til en klar konkurren-
ceforvridning mellem ensartede udgivelser. Dette seneste udkast til @ndring af supplementsordningen un-
derstreger blot vores tidligere principielle forbehold.

Det grundieggende problem ved hagringsforslaget er, at den kategori, som Kulturministeriet gnsker at give
serstatte, “trykte landsdaekkende nyhedsmedier” ikke findes i medievirkeligheden anno 2024. Realiteten
er, at der ikke leengere eksisterer landsdaekkende nyhedsmedier, som ikke i tillaeg til en trykt udgivelse
samtidig har en betydelig digital tilstedeverelse. Det geelder sdledes ogsa de tre nyhedsmedier, som aktu-
elt modtager stgtte fra supplementsordningen, Information, Kristeligt Dagblad og Berlingske.

For den sags skyld eksisterer der heller ikke landsdekkende nyhedsmedier i dagens Danmark, som ikke
prioriterer digital udgivelse fgr distribution i form af en trykt avis eller en digital udgave af den trykte avis
(e-avis). Nyhedsmediernes digitale tilstedevaerelse udggres derfor ikke kun af en e-avis, men generel og
lgbende digital nyhedsdeekning pa desktop og mobil ved nyhedshjemmesider, apps, audioudgivelser mv.
Det gelder ogsa de tre farnaevnte medier.

At fastholde kategorien "trykte landsdaekkende nyhedsmedier” er i strid med medievirkeligheden, da den
trykte avis og e-avis kun udggr en andel af den samlede nyhedsproduktion og kun en andel af det digitale
produktudbud.

Med den foresldede udvidelse af definitionen af oplag til at omfatte e-avis vil det stadig blot veere en del-
mengde af det samlede produktudbud, Tilsvarende vil udvidelsen af oplagsdefinitionen kun udggre en
delmangde af den samlede redaktionelle omkostningsmasse, der vedrgrer den trykte udgivelse, men som
ikke desto mindre udigser serstgtte fra supplementsordningen. Dette mens en betydelig - og stadig sti-
gende del - af den redaktionelle omkostningsmasse understgtter den gvrige digitale produktion. Med an-
dre ord sker der med ordningen en klar krydssubsidiering af de redaktionelle omkostninger til den digitale
udgivelse ved at gare det muligt at medregne hele den redaktionelle omkostningsbase.
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JPIPoIitikens Hus

Det kan ikke have vaeret hensigten med supplementsordningen at krydssubsidiere omkostningerne til de
digitale produktudgivelser - og vil i givet fald vaere staerkt konkurrenceforvridende i strid med EU’s stats-
stptteregler.

De medier, der i dag kan opn stgtte under supplementsordningen, har mulighed for at modtage en st@tte
svarende til helt op til 70-80 pct. af deres aktuelle redaktionelle omkostninger. Til sammenligning er den
faktiske statteprocent i 2024 blot 26 pct. Med andre ord: mens medier under supplementsordningen kan
fa en deekning pa op til 70-80 pct. af de redaktionelle omkostninger, kan andre landsdaekkende medier
som fx Zetland blot opna en stgtteprocent pa 26 til helt tilsvarende indhold. Det kan darligt havet vaeret
hensigten med lovgivningen at skabe en sddan konkurrenceforvridning,.

For de landsdaekkende medier, som rammes af titelloftet pa 12,5 mio. kr., er stgtteprocenten i gvrigt vae-
sentligt mindre end 26 pct. Eksempelvis realiserer Politiken en stgtteprocent, der er lavere end 10.

Supplementsordningens absurditet udstilles ydermere, nar man ser pa effekten af vaere tat pa oplags-
graensen, Overskrider eksempelvis Berlingske oplagsgraensen pa de 40.000 med et oplag pa 41.000, vil
det medfpre et stgttetab pd 7 mio. kr. For Kristeligt Dagblad vil det tilsvarende stgttetab veere 15 mio. kr.

Safremt man med supplementsordningen gnsker at stgtte omkostninger knyttet til produktion af den
trykte avis og e-avis, mi det vaere evident, at der i de enkelte tilfeelde skal foretages en klar sondring af,
hvortil de redaktionelle omkostninger er knyttet. At stgtte alle redaktionelle omkostninger med en stgtte-
procent pa helt op til 70-80 pct., skaber en massiv konkurrenceforvridning, hvor titler under supple-
mentsordningen kan bruge midler herfra til at subsidiere en ren digital produktion.

Ovenstidende understreger med tydelighed, at tiden for leengst er lgbet fra supplementsordningen, og at
den i dag skaber betydelig konkurrenceforvridning. Den bgr derfor hurtigst muligt udfases. Det bemaerkes
afslutningsvist, at det sammenfattende er JP/Politikens Hus’ vurdering, at udvidelse af oplagsdefinitionen
med e-avis ikke @ndrer ved, at Berlingske med nogen sandsynlighed ud fra en vurdering af produktudbud
ogsa fremadrettet vil opfylde kriterier for at fa stgtte fra supplementsordningen.
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Horingssvar
Hering over udkast til bekendtgerelse om sendring af SU? HEgtor

N o nion
bekendtggrelse o_m mediestgtte (eendring af Norre Allé 7
supplementsordningen) 2200 Kbh N

Danmark
| foreningen Nye Medier - som repreaesenterer et bredt udsnit af
Danmarks digitale journalistiske medier - er vores grundleeggende nyemedieranyemedier.nu
holdning, at supplementsordningen ikke er tidssvarende. www . nyemedier . nu
CVR
Intentionen bag eendringen er klar: Man vil sikre, at ordningen DK - 36256109
fortsat kun er &ben for mindre landsdaekkende dagblade - i
praksis og historisk set Information og Kristeligt Dagblad. P4 den
made kan man sige, at sendringen bringer ordningen teettere pa sit
formal.

Men pé& samme tid ger den det blot endnu mere tydeligt, at
ordningen er sat i verden for at seerbehandle to virksomheder. Det
mener vi ikke er et godt princip for en mediestgtte, der ellers
foregiver at bygge pa en reekke objektive kriterier.

Er man venligt stemt, kan sendringen i bekendtgerelsen leeses som
et skridt mod det digitale, fordi e-avisen nu teelles med i oplag.

| s& fald er det dog et alt for konservativt skridt: Hvorfor ikke teelle
digitale abonnenter med uanset om det padgaseldende medie
udgiver en papiravis? Og vigtigst af alt: Hvorfor har vi en ordning,
som kun er aben for medier, der ogsad modtoq distributionsstotte i
20127 Det er en de facto favorisering af den gamle mediebranche,
som blokerer for ellers tiltreengt innovation og nyteenkning.

| Nye Medier mener vi derfor, at man enten skal modernisere og
abne supplementsordningen ud fra tidssvarende kriterier - eller
helt udfase den.

M. november 2024,
Kebenhavn

oren Hegh Ipland,
Forperson, Nye Medier — pa vegne af foreningen



BRANCHEFORENINGEN

AF DANSKE
DISTRIBUTIONSVIRKSOMHEDER

31. oktober 2024

SENDT PR MAIL (kum@kum.dk og idc@kum.dk)
Kulturministeriet

H@RINGSSVAR TIL BEKENDTG@RELSE OM ANDRING AF BEKENDTG@RELSE OM MEDIEST@TTE
(£NDRING AF SUPPLEMENTSORDNINGEN)

Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder (herefter Brancheforeningen) skal hermed
afgive fglgende hgringssvar til udkast til eendring af bekendtggrelse om mediestgtte (sendring af
supplementsordningen).

Brancheforeningen er positive overfor, at regeringen fortsat gnsker at understgtte sma
landsdaekkende nyhedsmedier. Brancheforeningen mener dog ikke, at supplementsordningen bgr
@ndres, sa ordningens kriterie vedr. oplagstal (“samlet oplag pa under 40.000 eksemplarer pr.
udgivelse”) ogsa skal opggres som oplag af e-avis frem for alene — som i dag — pa baggrund af trykt

oplag.

Antallet af fysiske aviser er faldende. Alligevel er der en raekke mindre landsdaekkende
nyhedsmedier, som formar at opretholde en laeserskare pa den fysiske avis. Det mener
Brancheforeningen, at man bgr stptte ved at bevare supplementsordningen, som den er i dag.

Jf. Bekendtggrelse om mediestgtte kan der ydes supplerende tilskud til landsdaekkende
nyhedsmedier, der udkommer minimum fire dage om ugen og har et samlet oplag pa under 40.000
eksemplarer pr. udgivelse. Ved et landsdakkende nyhedsmedie, jf. stk. 1, nr. 1, forstas, at
nyhedsmediet, der i medfgr af Danske Mediers Oplagskontrols inddeling af landet i geografiske
omrader, har en deekningsgrad — dvs. oplag i forhold til antal husstande — pa mindst 0,1 pct. i mindst
6 af 11 bladkredse. Nyhedsmediet skal desuden leveres eller stilles til radighed i hele landet pa ens
vilkar for brugerne og veere tilgeengelig for alle, eventuelt mod betaling.

| forslaget til @endring i bekendtggrelsen star, at der ved samlet oplag forstas nettooplagstallet, som
udggres af bade det trykte oplag og antal abonnenter pa e-avis, der er en digital udgivelse af eni al
vaesentlighed identisk version af en trykt udgave. Bade det redaktionelle indhold og det gvrige
indhold kan i e-avisen vaere tilpasset i forhold til de digitale muligheder.

Abonnement pa e-avisen er ved mange medier inkluderet i avisens digitale abonnement. Derfor
forventer Brancheforeningen, at nettooplagstallet, som skal udggres af bade det trykte oplag og
antal abonnenter pa e-avis, i praksis vil betyde, det trykte oplag og antal digitale abonnenter.
Brancheforeningen frygter, at det vil betyde en nedgang og nedprioritering af den klassiske avisform,
da fokus i stedet vil blive lagt pa det online medie.

Brancheforeningen mener, det vil medfgre et forkert incitament, der fremskynder medier at udvikle
det digitale tilbud frem for det fysiske.
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BRANCHEFORENINGEN

AF DANSKE
DISTRIBUTIONSVIRKSOMHEDER

Derfor mener brancheforeningen ikke, at supplementsordningen bgr aendres, sa oplagstal ogsa skal
opggres som oplag af e-avis.

Sekundaert mener brancheforeningen, at eendringen til hgringen bgr formuleres, sd abonnementer

pa e-avisen ikke males alene pa antallet af abonnementer, men ogsa det reelle laeserantal pa selve e-
avisen for at godtggre at e-avisen faktisk bliver laest.

Med venlig hilsen

Ask Jessen
Adm. direktgr, Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder

Side 2 af 2



Til: Jarle Dalgaard Christensen (jdc@kum.dk), Service (kum@kum.dk)

Fra: Peter Nyholm (nyholm@ib.dk)

Titel: Hgring over aendring af bekendtgerelse om mediestoatte (sendring af supplementsordningen), j.nr. 2024-5051”.
Sendt: 15-10-2024 16:32

[EKSTERN E-MAIL] Denne e-mail er sendt fra en ekstern afsender.
Vaer opmaerksom pa, at den kan indeholde links og vedhaeftede dokumenter, som ikke er sikre,
medmindre du stoler pa afsenderen.

Horingssvar: Risiko for skevvredet konkurrence som folge af @ndring af supplementsordningen
Til rette vedkommende

InsideBusiness reprasenterer et mindre digitalt landsdekkende medie, som mé formodes at vaere i
malgruppen for supplementsordningen. Men som vi laeser haringssvaret er det gjensynligt kun medier, som
ogsa udgives pa print, der er omfattet af den @ndrede ordning.

Det er ingenlunde hensigtsmassigt, da printudgaverne ud fra et leeserperspektiv, et miljo- og klimamaessigt
perspektiv, samt et driftsekonomisk perspektiv som altovervejende hovedregel er ude af trit med
medieudviklingen. Det ma derfor undre at disse medier er underlagt supplementsordningen, men at de medier
som kun udkommer digitalt, ikke er det. Vi vil derfor opfordre ministeren til at genoverveje formuleringen og
gore det muligt for alle digitale landsdeekkende medier at sege. Andet er at kaste gode penge efter darlige,
ligesom den bebudede @ndring skaber en konkurrencemaessig skaevvridning som felge af at medier med en
mindre printudgivelse nu kan gé 1 konkurrence som digitale medier med ekstra mediestotte overfor rene
digitale medier.

Ministeriet bedes 1 den sammenhang redegere for, hvordan man vil sikre at det &endrede regelset ikke
skaevvrider konkurrencen og/eller genoverveje om ikke alle mindre landsdeekkende medier(digitalt og pa
print) skal omfattes af ordningen.

Mange tak og god dag

Med venlig hilsen

Peter Nyholm

Ansvarshavende chefredakter og medstifter

I Business

Nyt digitalt dybdeborende erhvervsmedie pa www.ib.dk

41726404
nyholm@ib.dk

Leaderstraede 9, st
1201 Kagbenhavn K
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12. november 2024
Til Kulturministeriet

Att. chefkonsulent Jarle Dalgaard Christensen, jdc@kum.dk Medienaevnet

Jour. nr. 24/14599-6

Horingssvar fra Medienavnet vedr. udkast til bekendtgorelse om
endring af bekendtgorelse om mediestotte (ndring af
supplementsordningen)

Medienavnet fremsender hermed bemaerkninger jf. Kulturministeriets
heringsbrev af 15. oktober 2024 med anmodning om eventuelle bemaerkninger
til udkast til bekendtgoerelse om sendring af bekendtgerelse om mediestotte
(eendring af supplementsordningen).

Medienaevnets bemaerkninger

Det fremgar af det fremsendte udkast til sendringsbekendtgerelsen, at der
leegges op til, at der i § 7 efter stk. 2, indssettes et nyt stykke, der lyder som
folger:

"WStk. 3. Ved samlet oplag, jf. stk. 1, nr. 1, forstds nettooplagstallet, som
udgores af bdade det trykte oplag og antal abonnenter pd e-avis, der er en
digital udgivelse af en i al veesentlighed identisk version af en trykt
udgave. Bdde det redaktionelle indhold og det ovrige indhold kan i e-
avisen veere tilpasset i forhold til de digitale muligheder.«”

Medienavnet skal her bemaerke, at der i bekendtgerelsen med fordel kunne
indseettes et nyt stykke, hvoraf det fremgéar, at Mediensevnet vil udarbejde en
vejledning om, hvordan det samlede oplag, som herefter vil besta af bade det
trykte oplag og antal abonnenter pa e-avis, opgeres.

En vejledning om opgerelsesmetoden med en evt. tilherende skabelon til
udfyldelse af oplysninger om oplagstal vil 1 hojere grad sikre, at alle ansogere
til supplementsordningen opger deres nettooplagstal pa samme méade. Det er
saledes forventningen, at dette i oget grad vil sikre oplysningernes rigtighed
samt ligebehandling af ansegningerne. Endelig er det forventningen, at det vil
lette naevnets administration af supplementsordningen.

Det fremgar af § 10, stk. 3, 1 den geeldende bekendtgorelse om mediestotte, at
anseger skal indsende “"Dokumentation for, at nyhedsmediet opfylder
betingelserne i § 7, safremt der ansages om supplerede tilskud efter denne
bestemmelse.”

Medien&vnet skal her bemaerke, at der med en vejledning om
opgorelsesmetode til nettooplagstal samt en skabelon til sikring af et ens
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Side 2

format pa de indsendte oplysninger om oplagstal vil veere et — sammenlignet
med tidligere praksis — oget dokumentationskrav til ansegers afgivelse af
oplysninger om opfyldelse af kravet om et maksimalt oplagstal pa 40.000
eksemplarer pr. udgivelse.

I forleengelse heraf skal naevnet bemeerke, at det af § 34 1 den geeldende
bekendtgerelse om mediestotte fremgar, at "Mediencevnet kan af ansoger
kreeve de oplysninger, som Mediencevnet finder nodvendige for behandlingen af
ansegningen, og som er nodvendige for administration aof tilskudsordningen.”
Medienavnet kan saledes fortsat udbede sig evt. yderligere dokumentation
for et ansegende medies samlede oplag, safremt neevnet finder det nedvendigt.

Ressourcer

Udarbejdelse af en vejledning til opgerelse af nettooplagstal vil indledningsvis
kraeve et oget ressourceforbrug, men det er forventningen, at neevnet og
sekretariatet pa sigt vil opleve en lettere administration af
supplementsordningen i forbindelse med ansggningsprocessen.

Da oplysninger om oplagstal forventeligt er oplysninger, som medierne
allerede ligger inde med, er det forventningen, at en standardiseret
opgoerelsesmetode og et ensartet format 1 forbindelse med indsendelse af
ansggningen til supplementsordningen alene vil medfere en minimal ekstra
bebyrdelse for de ansogende medier.

Venlig hilsen

L]

Vibeke Borberg
Formand for Medienavnet



Jarle Dalgaard Christensen

Fra: Sune Jensen <suje@danskerhverv.dk>

Sendt: 4. november 2024 08:44

Til: Kulturministeriet; Jarle Dalgaard Christensen

Emne: Haring over aendring af bekendtgarelse om mediestatte (eendring af supplementsordningen),

j.nr. 2024-5051

[EKSTERN E-MAIL] Denne e-mail er sendt fra en ekstern afsender.

Veer opmaerksom pa, at den kan indeholde links og vedhzeftede dokumenter, som ikke er sikre, medmindre du stoler
pa afsenderen.

Dansk Erhverv har ingen bemaerkninger til hgringen

Med venlig hilsen

Sune Jensen
Fagchef for Medier

M.: +4529494624
T.: +4533746164
SUJE@DANSKERHVERYV.DK

in ¥

DANSK
ERHVERV

Dansk Erhverv er erhvervsorganisation og arbejdsgiverforening for et af verdens mest handlekraftige erhvervsliv.
Vi handler pa vegne af 18.000 medlemsvirksomheder og 100 brancheforeninger.
Det er vores vision, at Danmark skal veere verdens bedste land at drive virksomhed i. Det starter med erhvervslivets rammevilkar.

DANSK ERHVERV CVR nr. 43232010 www.danskerhverv.dk
Bgrsgade 4 info@danskerhverv.dk
DK-1215 Kgbenhavn K T. +45 3374 6000

HVAD ER CER
MENINGEN MED ~

LAS MERE

ERHVERVSLIVET? ¢ ISES ALy o

Laes vores persondatapolitik online




Jarle Dalgaard Christensen

Fra: Pressenaevnet <sekr@pressenaevnet.dk>

Sendt: 12. november 2024 15:49

Til: Kulturministeriet; Jarle Dalgaard Christensen

Emne: Haring over aendring af bekendtgarelse om mediestatte (eendring af supplementsordningen),

j.nr. 2024-5051

Til Kulturministeriet

Kulturministeriet har ved mail af 15. oktober 2024 anmodet bl.a. Pressenavnet om eventuelle bemaerkninger til
udkast til bekendtggrelse om a&ndring af bekendtggrelse om mediestgtte (eendring af supplementsordningen) med
oplysning om, at hensigten med den foresldede aendring er at sikre, at supplementsordningen i mediestgtten fortsat
kan opfylde sit formal om at understgtte sma landsdaekkende nyhedsmedier og dermed bidrage til at sikre
mangfoldigheden af nyhedsmedier i Danmark ogsa i en tid, hvor mediebrugen bliver mere digital og dagbladenes
trykte oplag er faldende.

| den forbindelse kan det oplyses, at Pressenavnet ikke har bemaerkninger hertil.

Med venlig hilsen

Lisbeth Feldvoss

Sekretariatsleder

PRESSE

VAEYNID

Pressenaevnets sekretariat
Landgreven 4, 4. » 1301 Kgbenhavn K

Telefon +45 3315 5564 « Direkte +45 20 60 06 68
E-mail sekr@pressenaevnet.dk




Jarle Dalgaard Christensen

Fra: Andreas Samberg <ansa@kfst.dk>

Sendt: 8. november 2024 13:06

Til: Kulturministeriet; Jarle Dalgaard Christensen

Emne: Haring over aendring af bekendtgarelse om mediestatte (eendring af supplementsordningen),

j.nr. 2024-5051

Til Kulturministeriet

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har modtaget hgring over udkast til bekendtggrelse om andring af
supplementsordningen.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen og Konkurrenceradet udggr en samlet uafhaengig konkurrencemyndighed. De
felgende bemaerkninger afgives udelukkende som uafhaengig konkurrencemyndighed.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen bemaerker fgrst og fremmest, at stgtteordninger, herunder
supplementsordningen, potentielt kan bevirke en skaevvridning af konkurrencen pa det pagaldende marked,
safremt tildelingen ikke sker pa objektive, gennemsigtige og ikke-diskriminerende vilkar.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har derudover ingen bemarkninger til @ndringerne.

Med venlig hilsen,

Andreas Samberg

Student

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Direkte +45 4171 5163

E-mail ansa@kfst.dk

Fomran R S
FonmEsGeeiTTEm 200

Carl Jacobsens Vej 35

2500 Valby

TIf. +45 4171 5000

Vi arbejder for velfungerende
markeder

Se vores privatlivspolitik og
tilgaengelighedserklaering for kfst.dk.

Fra: Amalie Dipo Zimmermann

Sendt: 15. oktober 2024 13:13:50 (UTC+01:00) Bruxelles, Kgbenhavn, Madrid, Paris
Til: Jarle Dalgaard Christensen; Amalie Dipo Zimmermann

Emne: Hgring over udkast til bekendtggrelse om sendring af supplementsordningen

Se venligst vedhaeftede hgring over udkast til bekendtggrelse om andring af bekendtggrelse om mediestgtte
(sendring af supplementsordningen).

Der er frist for at afgive hgringssvar den 12. november 2024.

Med venlig hilsen



Amalie Dipo Zimmermann
Fuldmeegtig

Kulturministeriet | Nybrogade 2 | 1203 Kgbenhavn K
+45 2119 5514 | adzi@kum.dk | www.kum.dk
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Jarle Dalgaard Christensen

Fra: Sabrina Nadia Amtrup Jargensen <snaj@forbrugerombudsmanden.dk>

Sendt: 17. oktober 2024 11:10

Til: Amalie Dipo Zimmermann

Emne: SV: Haring over udkast til bekendtggrelse om eendring af supplementsordningen

Til Kulturministeriet

Forbrugerombudsmanden har modtaget jeres hgringsbrev af 15. oktober 2024 med anmodning om eventuelle
bemaerkninger til hgring over udkast til bekendtggrelse om aendring af bekendtggrelse om mediestgtte (aendring af
supplementsordningen).

Forbrugerombudsmanden har ikke bemaerkninger.

Med venlig hilsen
Pa Forbrugerombudsmandens vegne

Sabrina Amtrup

Fuldmaegtig, cand.jur.

Direkte +45 4171 5338

E-mail snaj@forbrugerombudsmanden.dk

e e

FORBRUGERDMEBUDSMANDEN

Carl Jacobsens Vej 35
2500 Valby
TIf. +45 4171 5151

Se vores tilgeengelighedserkicering
og privatlivspolitik for forbrugerombudsmanden.dk

Fra: Amalie Dipo Zimmermann <adzi@kum.dk>

Sendt: 15. oktober 2024 13:14

Til: Jarle Dalgaard Christensen <jdc@kum.dk>; Amalie Dipo Zimmermann <adzi@kum.dk>
Emne: Hgring over udkast til bekendtggrelse om andring af supplementsordningen

Se venligst vedhaeftede hgring over udkast til bekendtggrelse om andring af bekendtggrelse om mediestgtte
(sendring af supplementsordningen).

Der er frist for at afgive hgringssvar den 12. november 2024.

Med venlig hilsen

Amalie Dipo Zimmermann
Fuldmeegtig

Kulturministeriet | Nybrogade 2 | 1203 Kgbenhavn K
+45 2119 5514 | adzi@kum.dk | www.kum.dk
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